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Fuente: El Viaje de la Innovacion, por Carlos Domingo
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MODELO DEL iNDICE DE PROGRESO SOCIAL

(53 Indicadores)

Basicas

Nutricion y Cuidados Médicos
Basicos

u Desnutricidon

u Intensidad del déficit alimentario
u Tasa de mortalidad materna

u Tasa de mortalidad infantil

|

Muertes por enfermedades infecciosas

Agua y Saneamiento

Acceso a agua potable
B Acceso rural a fuentes de agua mejoradas
u Acceso a infraestructura de saneamiento

mejorada
Vivienda
u Disponibilidad de vivienda accesible
B Acceso a energia eléctrica
B Calidad del suministro eléctrico
[

Muertes atribuibles a la contaminacién del
aire en los hogares

Seguridad Personal

B  Tasade homicidios

Nivel de crimenes violentos
Criminalidad percibida
Terror politico

Muertes en accidentes de
trafico

Social Progress Index

Bienestar

Acceso a Conocimientos Basicos

B Tasade alfabetizacion en adultos

u Matriculacién en educacién primaria

u Matriculacidn en educacién secundaria a
nivel inicial

u Matriculacién en educacién secundaria a
nivel bachillerato

u Paridad de género en educacion
secundaria

Acceso a Informaciony

Comunicaciones

B  Suscriptores de telefonia mévil
B Usuarios de Internet

®  |ibertad de Prensa

Salud y Bienestar
Esperanza de vida a los 60 afios

u Mortalidad prematura por enfermedades
no contagiosas

®  Tasade obesidad

®  Tasade suicidio

Calldad Medioambiental
Muertes atribuibles a la contaminacién
atmosférica
B Tratamiento de aguas residuales
Emisiones de gases de efecto invernadero
B  Habitat y biodiversidad

Oportunidades

Derechos Personales

B Derechos politicos

Libertad de expresion

Libertad de reunién y asociacién
Libertad de movimiento
Derecho a la propiedad privada

Libertad Personal y de Eleccion

u Libertad para decidir sobre su vida

u Libertad de culto

u Matrimonio adolescente

B Satisfaccion de la demanda de
métodos anticonceptivos

®  Corrupcion

Tolerancia e Inclusion

B Tolerancia hacia los inmigrantes

B Tolerancia hacia los homosexuales

- Discriminacidn y violencia contra las
minorias

B Tolerancia religiosa

u Redes de apoyo en la comunidad

Acceso a Educacion Superior
B Afios de educacidn superior

Inequidad en la obtencidén de educacion
Numero de universidades de rango mundial
Porcentaje de estudiantes de educacion
superior matriculados en universidades de
rango mundial

#socialprogress

Afos promedio de escolaridad de las mujeres



INDICE DE PROGRESO SOCIAL 2016

Clasificacion general (1/2)

Categorias del Progreso Social:

Posicion IPS 01 — 12: muy alto

Posicidon IPS 13 — 38: alto

Posicién IPS 39 — 62: medio alto *

e Posicion IPS 63 —95: medio bajo
e Posicion IPS 96 — 126: bajo

Posicién IPS 127 — 133: muy bajo

Wuntaje Pais Wurﬁtg{se m@é?-spuntaje Pais muntaje
IPS IPS ———— IPS IPS ————IPS IPS ———IPS IPS
1 90.09 Finlandia 18 84.79 Francia 35 76.88 Hungria 52 69.78 Albania
2 89.49 Canadd 19 84.62 Estados Unidos 36 76.19 Letonia 53 69.56 Ecuador
3 89.39 Dinamarca 20 84.27 Eslovenia 37 75.32 Israel 54 69.17 Georgia
4 89.13 Australia 21 83.88 Portugal 38 75.20 Argentina 55 68.17 Montenegro
5 88.87 Suiza 22 82.80 Republica Checa 39 73.69 Emiratos Arabes 56 68.00 Tunez
6 88.80 Suecia 23 82.62 Estonia 40 73.24 Republica de Mauricio 57 67.88 Macedonia
7 88.70 Noruega 24 82.49 Italia 41 73.02 Panami 58 67.82 Turquia
8 88.65 Paises Bajos 25 82. 12 Chile 42 72.23 Rumania 59 67.60 Sudafrica
9 88.58 Reino Unido 0 8U. OTed uer su 43 72.14 Bulgaria 60 67.44 Paraguay
10 88.45 Nueva Zelanda 27 80.75 Chipre 44 71.94 Jamaica 61 67.43 Tailandia
11 88.45 Islandia 28 80.12 Uruguay 45 71.84 Kuwait 62 67.03 Botsuana
12 87.94 Irlanda 29 80.12 Costa Rica 46 71.70 Brasil 63 66.43 Ucrania
13 86.60 Austria 30 79.76 Polonia 47 71.55 Serbia 64 66.36 El Salvador
14 86.54 Japon 31 78.96 Eslovaquia 48 70.84 Colombia 65 66.30 Arabia Saudita
15 86.42 Alemania 32 78.27 Grecia 49 70.09 Peru 66 66.18 Bielorrusia
16 86.19 Bélgica 33 77.68 Croacia 50 70.08 Malasia 67 66.05 Armenia
17 85.88 Espaia 34 76.94 Lituania 51 70.02 México 68 65.92 Filipinas

Fuente: Social Progress Imperative

© 2016 Galaz, Yamazaki, Ruiz Urquiza, S.C.

Lanzamiento del indice de Progreso Social 2016 11
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“En una sociedad cada vez mas orientada
al desempeiio, las métricas importan. Lo
que medimos afecta lo que hacemos. Si
tenemos las métricas incorrectas,
aspiraremos a

las cosas incorrectas”

Jean-Paul Fitoussi, Amartya Sen, Joseph Stiglitz
— Mismeasuring Our Lives

© 2016 Galaz, Yamazaki, Ruiz Urquiza, S.C Lanzamiento del indice de Progreso Social 2016



Puntaje/Valor Posicién
indice de Progreso Social (2016) B  25/133 ) L
PIB PPA per capita (2014) $21,980 42133 Chile

Puntaje/ValorPosicién Puntaje/ValorPosicion Puntaje/ValorPosicion
Necesidades Humanas Bésicas 88.20 39 Fundamentos del Bienestar 8260 25 O Oportunidades 7556 21 @

Nutricién y Cuidados Médicos Béasicos 98.07 4iValel =1 o J- M &0l aTo ol 188111 a1 N -7 I (o0 Lo [-34c T Bc {- 9k chos Personales 657 @

Oesmsicin (e 00) 2 Matriculacién en educacién primaria 08 PO (10008 Jow dernchon T
Infensidad del déficit aimentario (Calorfasipersona ho) 100 1
desnutnda) 20.00 Matriculzcion an educacicn secundana a nivel inicial (¥ Libertad de expresicn (0=baja; 2=alta) 20 1 @
Tasa de mortalidad matarna (muertes/100,000 nacidos de peo) 10345 1 Libertad de reunion y asociacion ((=baja; 2=ata) 20 1 @
vivos) 21 4 Matriculscion en educacién secundaria a nivel Libertad de movimienio ((=bajs; 4=alia) 4.00 1
Tasa de mortalidad Infantil (musctes/! 000 nacidos vivesiB.10 42 bachillerato (% de pab.) 9802 40 Derecho a la propiedad privada (0=ninguno, 100=lodos} 8500 16
Mueries por en‘ermecades infacciosas Parida¢ ce género en educacidn secundaria
(muetes/100,000) ®28 43 (nifiasinitos) w02 M Libertad Personal y de Eleccién mos 25 @
o ida (% sals 75.
Agua y Saneamiento 96.31 38 Acceso a Informacion y Comunicaciones 84.08 30 tmﬂ :: i’;f{:.l'-:i’;ﬁ;‘% — 4.5085 ?6
Acceso & agua potable (% de pob.) @i 28 Suscriptores de telefonia méwl [suscripciones/100 Matnmonio adolescente DDs 83
Acceso rural & fuenies de agus mejoradas (% depob,) 328 56 personas) 13326 1 Salisfaccitn de e demanda de méiodos anbiconceplivos
Acceso a infraestructura de saneamiento mejorada (¥ Usuarics de Internet (% de pab.) 7238 29 (% de mujeres) 7840 37
o e p Prensa (0=més libre; 100 = menos lbre) 2300 M Corrupdidn (0=alta; 100=baja) 00 18 @
Vivienda
Disponibilidad de vivienda accesible Bienestar 67.84 36 Tolerancia e Inclusion 7188 18 @
: de vida a los 60 afics 2380 2 @ Tolerancia hacia los inmigrantes (O=baja; 100=aka) LFE) B
Acceso 3 energia elécinga (% de pob.) 9960 67 e aia hecie los homosexuales (O=baje; 100=altis) 5304 22
Calidad dal suminisiro eléctrico (1=baja; 7=alta) 553 38 Salud yB ienestar 67.84 36 acién y viclencia conira las minorias (O=baja;
Mueries stribuibles a la contaminacién del airs en los . 410 XN
hogares (musries/ 100,000} TEE -l Tasade obesidad 26.30 119 ci roigiond (1=baje; 4=alta) 40 1
Tasa de suicidio 11.91 89 e apoyo en la comunidad B245 €0
Seguridad Personal 7787 39
Tasa de homicidios (muertes/100,000) 314 Bl Mueries alribuibles & la contaminacin atmosfénca . 7z .
Nivel da crimenes viclentos {1=bao; 5=alto) 200 19 (musries100,000) Wl Acceso a Educacion Superior 56.71 40
Criminaligad percibiaa (1=baja; 5=alta) KX VR Tratamiento 08 aguas resicuales (% do aguas Anos de Educacion Superior 0.54 52
Terroe palisco (1=0ajo; 5=allo) M B residuales) B4.50 . . 2 .z
Mueries en sccidentes do trifico (muerles100000) 1240 50 Habitat y Biodiversidad (0=ninguna proteccion; Inequidad en obtencion de educacién  0.13 54
100=proeccion ata) 7515
Emisiones de gases de efeclo invemadero (equivalentes
de COZ per PIB) 27400 25

® Desventaja reiativa  © Menos de un punto dabajo del neutre Neutral  © Menos de un punts encima del neutro @ Vaniaja Relativa
Fortalezas y debilidades son relativas a 15 paises con PIB per cépita similar: Latonia. Kazajistan, Croaca, Hungria, Malasia, Polonia, Rusia, Uruguay, Lituania, Panamd, Turguia. Romania, Grecia, Venezuela, Estonia
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Camara Nacional de Comercio,
Servicios y Turismo de Chile CORPROA

Evolucion del gasto total en 1+D, segun sector de ejecucion

$ MM 2015
240,000 -] 234,016
200,000 -
166,403
160,000 — L
122 563
120,000 - @—
80000 71510 /’-‘\.\F
' [ & 64,133
43 552 224
40,000 | @ & 47 440
13,943
. * ¢
T T T T T T T
2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
Afio
—#—— Estado —&#—— Ed. Superior —8—— |PSFL
—&—— Empresas —&—— QObservatorios
Fuente: Il 1, IV, ¥ y VI Encuesta Gasto y Personal 1+D, Ministerio de Economia Chile

Mota: Dato 2015 es preliminar

Fuente: Ministerio de Economia, Fomento y Turismo
Gobierno de Chile
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Gasto en [+D como porcentaje del PIB
Miembros OCDE
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Fuente: MSTI (Release date: 17 June 2016) & VI Encuesta Gasto y Personal [+D 2015, Ministerio Economia Chile
Mota: Dato para Chile (2015) es preliminar

Fuente: Ministerio de Economia, Fomento y Turismo
Gobierno de Chile
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CORPORACON PARA EL DESARROLL DE LA

Grafico N°1

Chile: ranking histérico Indice de Competitividad Global (ICG) WEF-UAI
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Grafico N°3
Puntaje de los Pilares del ICG

Instituciones

Innovacion Infraestructura

Sofisticacion Entorno

Negocios Macroeconémico
Tamarfio del Salud y edu.caCIon OCDE
Mercado primaria
e Chile
Tecialegta ducacién superior

Fficiencia mercado
de bienes

Desarrollo Mercado
Financiero

Eficiencia Mercado
Laboral

Fuente: Elaboracion en base a datos WEF-UAI
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Segun la OCDE

La innovacion es un proceso iterativo
activado por la percepcion de una
oportunidad proporcionada por un nuevo
mercado y/o nuevo servicio y/o avance
tecnologico que se puede entregar a través
de actividades de definicion, diseno,
produccion, marketing y éxito comercial del
invento



understand

Innovation

in five minutes

© Gordon Graham 2008 T,



Una nueva mirada...
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Se estima
que 2350
millones de
personas
usan hoy la
red

@

LORPROA

crecimiento
continuo

Pob.
Mundial
6.000
millones de
personas

mas de 1 de | hoy, en 10

cada 3

personas en

La ONU
| trabaja para
Los usuarios '’ que en 2020
se han ) I la cobertura
multiplicado @ de internet

4s‘¢;leoc?:lsieezn sea total en el
planeta

anos

Fuente: GS1 Chile

afos mas
8,500
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Velocidad de los cambios

- Un ejemplo de la velocidad, este cuadro nos muestra cuantos afios
se demoraron estos dispositivos o aplicaciones en alcanzar los 100
millones de usuarios en todo el mundo

Fuente: GS1 Chile
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Antiguamente se consumia para
almacenar, para guardar, incluso

para acaparar y prevenir tiempos
mas dificiles

Hoy todo consumo pasa por
disfrutar, la satisfaccion y el
placer inmediatos son los
atributos mas valorados.

Ya no se trata de tener se trata de usar! Y de buscar algo cada vez mejor.

Los usos, las costumbres, la fidelidad de marcas o productos, los habitos y
gustos, todo esta en permanente cambio.

Fuente: GS1 Chile
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No tiene sentido contratar a
personas inteligentes y despues
decirles lo que tienen que hacer.
Nosotros contratamos a personas
inteligentes para que nos digan
que tenemos que hacer.

STEVE JOBS

d

actitudes.org
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Confianza de las Empresas Total América Latina
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UNA NUEVA MIRADA

Y

@

CORPROA.

CORPORACON PARA EL DESARROLLD OE LA

EMPRESARIAL Y GREMIAL

2001-2015

Latinoaméricana

Chile
Micaragua

44 45 45 45 Honduras

=

‘\"\_ Argentina

Colombia
Venezuela
Costa Rica

Rep. Dominicana

2001 2002 2005 2006

2007 2008 2009 2010 2011 2015 paragay

Confianza de las Empresas Totales por Pais

2001 - 2015
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CURSO DE FORMACION CIUDADANA Y EDUCACION
CiVICA ESTUDIANTES DE LICEOS COMEDUC

Licwa Conmrroial Galbrriel Lice 0 Comercial Liceo Comercial

Gonzales Videla

Gabriel Gonzilez Videla Gabriel Gonzdlez Vide

lﬁd .M-




Ante una nueva realidad...
éCual es el Nuevo Rol Empresarial y Gremial?

Observacion







"Locura es hacer la
misma cosa

una y otra vez
esperando obtener
diferentes
resultados

Albert Einstein
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