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indice de Importaciones en Volumen y Valor — Sector Retail

La Camara Nacional de Comercio pone a disposicién el indice de Importaciones del Retail
elaborado por el Departamento de Estudios de la CNC junto a la consultora econdmica Quant
Research. Este indicador cuenta con dos Indices de Importacién para el sector, uno es el indice
de Volumen, el cual busca medir el comportamiento en el volumen/cantidad de las
importaciones del sector, y luego el indice de Valor Unitario, que busca medir el cambio en los
precios de importacion en doélares de estos productos. Finalmente se analiza el nivel de
concentracién en cuanto al pais de origen de estas importaciones.

Este indicador de bienes del comercio involucra las principales categorias del retail: Vestuario,
Calzado, Linea Blanca, Electrodomésticos y Electrdnica.

Principales resultados:

En el tercer trimestre de 2019 el indice de Volumen de Importaciones del Retail marcé una
fuerte baja de 7,3%, marcando un segundo periodo de resultado negativo y desacelerdndose
fuertemente respecto a los resultados anteriores. El indice mide la variacién en las cantidades
importadas de los distintos bienes seleccionados, aislando el efecto precio, y muestra una
tendencia negativa en lo que va del afio, dando cuenta de la mayor acumulacién de inventarios
gue hubo en el primer semestre, junto a un comercio minoristas que ha estado debilitado
desde mediados de 2018 a la fecha y que tiene bajas expectativas de un mejor escenario.

En cuanto al indice de Valor Unitario, el cual indica el comportamiento del costo CIF en délares
de los productos importados del sector, muestra una baja de 4,1%, lo que implica una baja en
los precios internacionales en ddlares de los productos del retail estudiados en este indicador
comparada con igual periodo de 2018. Si bien la baja es marginalmente menor al periodo
anterior, el indicador ya refleja seis trimestres de caidas.
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En cuanto a las categorias semi durables se observa una baja de 5,9% en el volumen importado
de Vestuario este tercer trimestre, tras crecer un 3,7% el segundo cuarto del afio. El resultado
responde en parte a una mayor base de comparacion.

Por su parte Calzado, tras dos trimestres trimestres de alzas, marcé en el tercer cuarto de este
afo una baja de 4,3% en cuanto al volumen importado, pese a enfrentar una baja base de
comparacion.

Con respecto al Indice de Valor Unitario durante el tercer trimestre del afio, se registra una
baja de 4,8% anual en los precios internacionales de Vestuario y una caida de 7,3% en los
precios internacionales de Calzado.

En cuanto a las importaciones de bienes durables correspondiente a los Articulos Eléctricos;
el volumen importado de Electrodoméstico cae un 4,6% el tercer trimestre tras crecer un
20,3% en el trimestre anterior. Linea Blanca evidencia una baja de 6,6%, también
desacelerandose respecto al periodo previo, y Electronica marca un tercer periodo de caidas
con un descenso de 9,1% real y evidenciando ya un afio de tendencia negativa.

Con respecto al indice de Valor Unitario de estas categorias, Electrénica y Electrodomésticos
marcan bajas de 3,2% y 1,4% respectivamente en el tercer trimestre de este afo, mientras que
Linea Blanca marca un alza de 2,6% en sus precios internacionales.
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indice Calzado

Variacion Anual Trimestre (%)

mmmm indice Valor Unitario Calzado === indice de Volumen Calzado

06 127 139 .

7,7
1,7 2,3 08 37 5,7 |
— - — m | L
- m - -~ = m g R
04 23 -1,7 -1,1 H
> .55 5,7 42 6,0 96 73
17,6 23,0 [
53 84 419 3,7 26 66 35 3,0 L
Q,MZ 07 53 -10,1 3.0 73 -4,3]
25,3 [
T IIT‘IIIT‘IVT‘ 7 ‘ IIT‘IIIT‘IVT‘ T ‘IIT‘IIIT‘IVT‘ 7 ‘ IIT‘IIIT‘IVT‘ 7 ‘ IIT‘IIIT
2015 2016 ‘ 2017 2018 ‘ 2019
Indice Linea Blanca
Variacion Anual Trimestre (%)
mmmm (ndice Valor Unitario L. Blanca e [ndice de Volumen L.Blanca
28 09 31 10 0,7 1,5 26
- | T m m - = = - —_ - = -
0,7 51 - 52 -35 -38 -2,6 05 -1,0 2,2
51 -47 .75 497 52 -35 -38 26
33,6
18,2 5 13,3
4 8,1 19,2 'y
/_§\ 121 -1,3 0,2 50 y\ﬁ,l
l\j" v183v19' T T T T T T T T T T T S
'y _2’8 v _3[1 -6,5
-14,6
7 ‘IIT‘IIIT‘IVT‘ T ‘ IIT‘IIIT‘IVT‘ T ‘ IIT‘IIIT‘IVT‘ 1T ‘ IIT‘IIIT‘IVT‘ IT ‘IIT‘IIIT
2015 ‘ 2016 ‘ 2017 ‘ 2018 2019

indice Electrodoméstico

Variacion Anual Trimestre (%)

mmmm (ndice Valor Unitario Electrodoméstico e [ndice de Volumen Electrodoméstico

09 1,4 22 32 16 13
-

05 -1,3 -1,9 07 08 -1,3 .30 40 43 -28 06 -0,2 -1,4
22,6
17,6 203 15,4 05 3
A 4,5 30 7
50 05 /\
aA\ T 1 0 T A@T T T T T T T T T T T T \
-8,3 -4,6
-20,6 20,2 -204

T ‘IIT‘IIIT‘IVT‘ IT‘IIT‘IIIT‘IVT‘ IT‘IIT‘IIIT‘IVT‘ IT‘IIT‘IIIT‘IVT‘ T ‘IIT‘IIIT

2015 ‘ 2016 ‘ 2017 ‘ 2018 2019

Quant
Ll mresearch




Camara Gll_laﬂt

Nacional L] mresearch

Comercio
Servicios
Turismo

indice Electrénica

Variacion Anual Trimestre (%)
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Conclusiones

Durante el tercer trimestre de 2019 en indice de Volumen de Importaciones de los productos
del retail se desacelera fuertemente respecto al periodo anterior dando cuenta de una
tendencia negativa desde el ultimo cuarto de 2018 a la fecha, en linea con un retail que en un
principio se sobre-estoqueo pensando en un mejor 2019, junto con una debilidad del sector
donde la recuperacién esperada del sector no llegd. El comercio minorista ha marcado
practicamente un nulo crecimiento entre enero y septiembre de 2019, en linea con un
mercado laboral debilitado y un consumidor pesimista. Entonces los altos niveles de
inventario, junto a un sector que crece en el margen, han afectado las importaciones del
sector. Por su parte el negativo resultado del volumen importado el tercer trimestre da cuenta
también de las bajas expectativas de activacién de la demanda para el sector en el corto plazo.

Considerando que las cifras al tercer trimestre aun no incluyen el dificil momento que
atraviesa el pais, donde el sector comercio ha sido de los mas golpeados, es de esperar que en
el dltimo trimestre de este afio volvamos a ver una fuerte caida en el volumen de
importaciones del retail.

En cuanto al indice de Valor Unitario, que mide el precio internacional en délares de los
productos del retail analizados, se observa que se continda la tendencia negativa que se venia
viendo durante el 2018, gatillada por la guerra comercial entre Estados Unidos y China, y la
desaceleracion que esta viviendo el Gigante Asidtico, el cual ha devaluado su moneda para
aumentar la competitividad de sus exportaciones. Por su parte, la menor demanda por parte
de China hacia el resto del mundo también ha tenido un efecto a la baja en los precios
globales. Esto ha repercutido en el precio internacional en ddlares de los principales productos
que importa el retail chileno, haciéndolos mas baratos que hace un afio atras. Esta baja en los
precios globales ayuda a amortizar el alza del délar que se vio durante el tercer trimestre, la
cual respondia al escenario internacional, sin embargo la fuerte alza que hemos visto en las
ultimas semanas corresponde netamente a un tema local lo que nos hace desalinearnos del
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escenario internacional (donde han bajado levemente las presiones alcistas), y de mantenerse
en el tiempo tendra repercusiones en el precio final de los productos importados.

Tabla: indice General de Volumen y Valor

indice de Volumen indice Valor Unitario
Periodo indice de | Var. % Anual | Variacidn indice Var. % Variacion
Volumen Acumulada Anual Acumulada
2015 |IT 106,7 0,4 0,4 100,3 -1,2 -1,2
nT 84,5 -6,2 -2,6 101,9 0,3 -0,4
mT 101,7 -1,0 -2,1 97,4 -0,6 -0,5
VT 108,6 7,6 0,4 97,5 -1,5 -0,7
2016 |IT 96,8 -9,3 -9,3 98,4 -1,9 -1,9
nT 87,9 4,0 -3,4 99,7 -2,2 -2,0
mT 104,6 2,9 -1,2 95,2 -2,2 -2,1
VT 112,8 3,9 0,2 94,6 -3,0 -2,3
2017 (IT 107,2 10,7 10,7 96,1 -2,3 -2,3
nT 99,6 13,4 12,0 99,6 -0,1 -1,2
mT 115,1 10,0 11,3 96,6 1,5 -0,3
VT 116,0 2,9 8,9 96,8 2,3 0,3
2018 |IT 120,8 12,7 12,7 96,6 0,5 0,5
nT 103,7 4,1 8,5 99,2 -0,4 0,0
mT 121,6 5,6 7,5 94,1 -2,6 -0,8
VT 123,4 6,4 7,2 93,3 -3,6 -1,5
2019 |IT 122,5 1,5 1,5 93,2 -3,4 -3,4
T 102,7 -1,0 0,4 93,7 -5,5 -4,5
mT 112,8 -7,3 -2,3 90,2 -4,1 -4,4

Concentracidn de origen:

Para calcular la concentracién de los mercados de origen de los distintos grupos de la canasta
se utilizd el indice HH (Herfindahl Hirshmann) este mide el grado de diversificacién /
concentracién, ponderando el peso de cada procedencia dentro de cada producto en el total
de las importaciones de ese producto. El indice varia entre 0 y 1; un indice mayor de 0,18 se
considera como un mercado “concentrado”, entre 0,10 y 0,18 “moderadamente concentrado”,
mientras el rango entre 0,0 y 0,10 “moderadamente concentrado”, mientras el rango entre 0,0
y 0,10 se considera “diversificado”. Valores altos son indicativos de una elevada
concentracién’.

Para la canasta seleccionada de bienes del retail se observa una alta concentracion en todas las
categorias que se mantiene pareja en el tiempo, con una alta dependencia hacia los productos
Chinos, reafirmando asi el tema de la influencia de este en los precios internacionales.

Vestuario alcanza el mayor nivel de concentracién de las categorias analizadas, con 0,51
puntos bajando levemente su nivel de concentracidn respecto al trimestre anterior. Calzado
alcanza un nivel de concentracidn de 0,38 puntos, en linea con los periodos anteriores.
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Por su parte Articulos Electronicos, que agrupa
Electrodomésticos y Electrdénica, alcanza un nivel de concentracién de 0,35 puntos.

Concentracion de origen:

quant
Rresearch
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Articulos Electrénicos
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Quant Research es una empresa de consultoria econdmica y financiera que surgié de la
experiencia de jévenes profesionales luego de su paso por el Ministerio de Hacienda entre
los afos 2010-2014. Su valor agregado y distincidn radican en una importante trayectoria en
temas econdmicos, financieros, regulatorios y de politicas publicas; asi como en su gran
capacidad analitica y rigurosidad técnica.




