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PRESENTACION

Incidencia — Pack Swap

Este estudio de Incidencia del consumo de cigarrillos y caracteristicas del comercio ilicito se ha realizado durante el
afilo 2019 por el Centro de Medicion de la Pontificia Universidad Catolica de Chile (MIDE UC), a traves de una
encuesta aplicada cara a cara a una muestra probabilistica de hombres y mujeres entre 18 y 64 anos de edad, que
residen habitualmente en los principales centros urbanos del pais que son de interés para este estudio.

El trabajo de campo lo realizd la Direccion de Estudios Sociales de la UC (DESUC), por encargo de MIDE UC,
entre los meses de julio y agosto del 2019. La responsabilidad tecnica del diseno muestral del estudio estuvo a
cargo de la academica asociada de MIDE UC, Carolina Casas-Cordero, PhD en Metodos de Encuestas.

Para la estimacion de la incidencia del consumo de cigarrillos se cuenta con n=7.723 casos logrados, con una tasa
de respuesta de 73% (RR1 de AAPOR 2016). Para la estimacion de la incidencia del consumo ilicito de cigarrillos
se cuenta con n=2.305 casos logrados, con una tasa de aceptacion del Pack Swap* de 90%.

Este estudio fue realizado a solicitud de British American Tobacco (Holdings).

Pack Swap: solicitud de entrega de la cajetilla que la persona entrevistada esta fumando a cambio de una cajetilla nueva.
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Definiciones

Fumador:

Fumador diario:

ADC:

I'T

Core:

F&S:

ASU-ASO 30:

Macrozonas:

Agrupacion
de sectores
de Santiago:

REF1:

COOP1:

CON1:
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Porcentaje de la poblacién que declara consumo de cigarrillos de manera habitual u ocasional, (p2: ¢ Usted fuma cigarrillos (excluyendo los para “armar o enrolar” o sea tabaco suelto)?: 1)
S|, Habitualmente; 2) Sl, a veces, 3) No, nunca)

Porcentaje de la poblacion que fuma al menos 1 cigarrillo al dia. (p4.Excluyendo cigarrillos para armar o enrolar (tabaco suelto), ¢ Usted fuma al menos 1 cigarrillo por dia? 1) Sl, 2) NO)

Numero promedio de cigarrillos fumados por dia. (p5. ¢ Cuantos cigarrillos fuma normalmente por dia? y ¢ Cuantos cigarrillos fuma normalmente por semana? /7.)

lllicit Trade: Comercio ilicito

Versiones regulares de cigarrillos

Versiones saborizadas de cigarrillos

ASU es un acronimo de “Adult Smoker Under” que considera a los adultos fumadores de 18 a 30 ainos (ASU 30)
ASO es un acronimo de “Adult Smoker Over” que considera a los adultos fumadores mayores de 30 afnos, (ASO 30)

Macrozona 1 “Norte”. Iquique, Antofagasta, Calama, Arica
Macrozona 2 “Centro Costa”: Viia del Mar, Valparaiso
Macrozona 3 “Centro”;: Talca, Chillan

Macrozona 4 “Sur”: Concepcion, Osorno, Puerto Montt
Macrozona 5 “Gran Santiago”: Gran Santiago

Sectores altos: Santiago, Huechuraba, La Reina, Las Condes, Lo Barnechea, Nufioa, Pefialolén, Providencia, San Miguel, Vitacura,
Sectores medios: Estacion Central, Independencia, La Cisterna, La Florida, Macul, Maipu, Pudahuel, Quinta Normal, Recoleta, Puente Alto,
Sectores bajos: Cerrillos, Cerro Navia, Conchali, El Bosque, La Granja, La Pintana, Lo Espejo, Lo Prado, Pedro Aguirre Cerda, Quilicura, Renca, San Joaquin, San Ramoén, San Bernardo.

Tasa de respuesta (RR1) Corresponde al numero de entrevistas completas y parciales (aqui se consideraron validas aquellas con la mayor parte de la encuesta con respuesta, y con
respuesta en las preguntas mas importantes del cuestionario), dividido por el total de casos elegibles seleccionados (se excluyen los casos no elegibles). Para una aproximacion mas
conservadora, esta tasa asume gque aquellos casos con elegibilidad desconocida son elegibles.

Tasa de rechazo (REF1) Corresponde a la proporcion de rechazos (se considera rechazo hogar y persona) del total de casos elegibles (se excluyen viviendas deshabitadas, casas de
veraneo, locales comerciales, es decir, los casos no elegibles), Para una aproximacion mas conservadora, esta tasa asume que aquellos casos con elegibilidad desconocida son elegibles.

Tasa de cooperacion (COOP1) Corresponde a la proporcion de casos en donde se realizé una entrevista completa, del total de casos contactados de la muestra.

Tasa de contacto (CON1) Corresponde a la proporcion de casos en donde se llegd a algun tipo de contacto (ya sea encuesta completa o rechazo), del total de casos elegibles de la

muestra. Para una aproximacion mas conservadora, esta tasa asume que aquellos casos con elegibilidad desconocida son elegibles.
< >

Fuente: DESUC Informe de terreno, 3

Detalle de las formulas de cada tasa en anexo 2
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01 Antecedentes

Propuesta MIDE UC

El diseno propuesto por MIDE UC para la medicion 2019 de ambas estadisticas de

iInterés (incidencia del consumo de cigarrillo —estudio de incidencia- y consumo de
cigarrillos ilicito —estudio Pack Swap-) consiste en el uso de un muestreo en 2 fases
para estimar, a partir de una sola muestra (y trabajo de campo), tanto la incidencia del
consumo de cigarrillos como el consumo de cigarrillos llicitos.

A continuacion se describe la metodologia y principales resultados del trabajo de
campo del estudio 2019.
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Objetivo General

Estimar la incidencia del consumo de cigarrillos en la poblacion de 18 a 64 anos, y
caracterizar los habitos de consumo de los fumadores habituales y diarios, a través de una
encuesta aplicada en modalidad presencial, por encuestadores, utilizando cuestionario de
papel, en una muestra probabilistica seleccionada en los principales centros urbanos de

Chile.

Objetivos Especificos

1. Estimar la incidencia del consumo de cigarrillos en personas de 18 a 64 anos
de edad residentes de los principales centros urbanos del pais.

2. Estimar el total de personas de 18 a 64 anos que consume cigarrillos ilicitos y
reside en los principales centros urbanos del pais.

3. ldentificar las marcas que concentran la mayor incidencia de consumo de
cigarrillos ilicitos entre las personas de 18 a 64 anos que residen en |os
principales centros urbanos del pais.
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()2 Aspectos Metodologicos

Diseno de
Investigacion

Estudio cuantitativo, implementado mediante encuesta de hogares aplicada en modalidad presencial, por
encuestadores, en cuestionarios de papel, a personas de 18 a 64 anos de edad que fuesen residentes habituales en

los principales centros urbanos del pais.
El diseio muestral se puede caracterizar como probabilistico, estratificado, multietapico y bifasico.

La primera fase de muestreo consistio en la seleccion de una muestra de n=10.990 viviendas a partir de la cual se
lograron completar n=7.723 entrevistas que se utilizaron para la estimacion de la incidencia del consumo de

cigarrillos.

En la segunda fase de muestreo correspondio a la entrevista aplicada a los n=2.566 fumadores regulares
(identificados en la primera fase del estudio), para participar en el estudio del Pack Swap. El 90% de los fumadores
regulares consultados accedieron a entregar su cajetilla para el estudio, lograndose finalmente obtener n=2.305
cajetillas para la medicion del consumo de cigarrillos ilicitos.
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()2 Aspectos Metodologicos

Poblacion objetivo

La poblacidn de inferencia de este estudio, comprende la parte urbana de las comunas de Arica,
lquique, Antofagasta, Calama, Vina del Mar, Valparaiso, Talca, Chillan, Concepcion, Osorno,
Puerto Montt y las 34 comunas que conforman el Gran Santiago.

De esta forma, de las 12.386.063 personas entre 18 y 64 anos de edad que residen en Chile
segun las Proyecciones de Poblacion 2019 (INE, 2014).

Quedan Incluidas dentro de la poblacion de inferencia del estudio solamente las 6.311.084
personas entre 18 y 64 anos de edad gue residen en las areas urbanas de las 45 comunas
iIncluidas en el estudio.

Quedan excluidas de la poblacion de inferencia las 4.596.083 personas entre 18 y 64 anos de
edad que residen en areas urbanas de las comunas excluidas del estudio, asi como tambien
las 1.478.896 personas entre 18 y 64 anos de edad gque residen en las areas rurales del pais.
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()2 Aspectos Metodologicos

Diseno muestral

01 02 03 04

l Primera etapa l Segunda etapa l Tercera etapa l Diseno muestral l
Fase PackSwap
-Se conforman 45 -Se seleccionan -Se seleccionan -Se selecciona para la
estratos de muestreo a 10.990 viviendas, con 9.538 personas de muestra de segunda
partir de las partes muestreo sistematico 18-64 afios a partir de fase a los 2.566
urbanas de 45 sobre listado de las 17.255 personas fumadores diarios
comunas del pais. viviendas listadas con método identificados en primera
empadronadas. de Kish. fase.
-Se seleccionan 1.099
manzanas, muestreo -Se completan
sistematico sobre entrevistas con las
marco ordenado por 2.306 personas gue son
Nota tamano de manzanas. elegibles y acceden a

Intercambiar cajetillas.

Marco muestral constituido por el Censo poblacional del ano 2017 (INE):
Informacion geografica y el niumero de viviendas por manzana del Censo 2017

A A
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()2 Aspectos Metodologicos

Representacion

Para garantizar una correcta representacion de la poblacidon objetivo de cada fase del estudio, se crearon dos ponderadores

(factores de expansion) en la base de datos:

El ponderador “Factor PG” esta disponible para los n=7.723 entrevistados de la primera fase y representa a las 6.311.084

personas entre 18 y 64 anos de edad que residen en las areas urbanas de interés del estudio (1).

El ponderador “Factor_ FR” esta disponible para n=2.306 entrevistados de |la segunda fase y representa a (la estimacion de)

2.471.090 personas entre 18 y 64 anos de edad que residen en las areas urbanas de interés del estudio y que fuman
diariamente (2).
Ambos ponderadores reflejan las probabilidad de seleccion de las personas entrevistadas, segun el diseno muestral complejo

empleado. Ambos incorporan ajustes por no respuesta y calibran a las Proyecciones de Poblacion 2019 (INE, 2019) para

areas geograficas de interés y grupos demograficos segun edad y sexo. En ambos se trunco al percentil 99% los valores

extremos.

Nota

(1) Proyecciones Poblacion 2019, INE 2019.
(2) Estimaciones propias a partir del calculo del total de fumadores regulares obtenido del analisis de los datos de la Primera Fase del estudio BAT 2019.




Terreno

El trabajo de preparacion y
trabajo de campo se
extendio desde el 11 de julio
y hasta el 27 de agosto del
ano 2019.

Este proceso fue encargado
por MIDE UC al DESUC de
la misma universidad.

El trabajo consistio en 3
grandes fases:
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® Preparacion del trabajo de campo

®Ejecucion y supervision del trabajo en terreno

® Proceso de registro de cajetillas




Preparacién del trabajo de Empadronamiento de manzanas DESUC

cam p() 9 Identificacion de manzana a listar
& Ubicacion en el mapa Direccion de Estudios

@ Registro en la Hoja de Ruta 1, Sociales

condicion de elegibilidad de la

vivienda, Registro de cajetillas intercambiadas
@ Scleccion de viviendas: método
Preparacién de “Salto sistematico” en base a 10

s R O viviendas por manzana elegidas 1.Pegar sticker en la cajetilla.
asociados al Supervision 1 . o
terreno alcatoriamente, 2.Tomar 3 fotografias (Una de frente a la cajetilla con

Contacto con el hogal’ (HOja de Ruta 2) el sticker, Dos del lado de la cajetilla donde sale el

: : ais de fabricacion y Tres de los 2 cigarrillos
Levantamiento en Carta de Presentacion General del b : . ’
Capacitaciones de terreno @ 3.Introducir la cajetilla entregada por el encuestado en

Sy e eie iy ttiﬁ:?':ii‘:ndt | Estudio la caja proporcionada por DESUC.

] 27po) 4.Pegar los 3 sticker de la misma numeracion sobrantes
en la parte superior e inferior de la caja y el tercero en
la portada de la encuesta,

Reclutamiento de Validacion de
equipo de terreno Base de Datos

@ Presentar el proceso de sorteo y carta
de consentimiento de participacion

Procesos de gestion de terreno y seguridad de los datos

Ejecucion del trabajo en terreno Seleccion de entrevistado (Hoja de Ruta 3

@ Mctodo Kish: asigna la misma
Oficina Central de Terreno probabilidad a todos aquellos FoTo1 FOTO 2 FOTO 3
. .o Frente de la Cajetilla Lado de la Cajetilla Cigarrillos
miembros de la vivienda que _ e
e

-

Reclutamiento y m Supervision de Cumplen con determinadas : AllMAl '6 ]

capacitacion informacion

caracteristicas que lo hagan elegibles,
(mayor de 18 anos)

C;g;rldeir]a? o “32{,‘2:‘; e Jefe de calidad de Su pervision
terreno: terreno: Logistica encuestas

Reclutamiento y Supervision en oficina,

capacitacion .., , .
Supervision telefonica,
Jefes de terreno T . .,
macrozona penis SuperV1510n en terreno,

Deteccion casos dificiles

I Digtacion Validacion de encuestas

@ Validacion de las encuestas en base a
o criterios de consistencia interna, y
dat . .y .
e si0s correcta implementacion de tabla Kish,

Modelo de gestion de terreno
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Diagrama Terreno
Grsere)

1 Comunas Personas 7
en la muestra —> seleccionadas
(c=45) (p=7.849)
* v
> Manzanas
: Personas 8
S G E entrevistadas
m=1.099
( : ) NE/ED (p=7.723)
_ h 4 8/14
Direcciones
3 dronadas ¥
empa Personas g
(m=1.077)
EMPADRONAMIENTO (v=27.940) fumadoras
(p=3.000)
v > | >
Viviendas
4 -
partlrfulares Personas o
seleccionadas fumadoras diarias
v=10.990
: ] NC/ED (p=2.566)
v »\_s08/220
5 Viviendas
C{?:aa; tla; ;]S Realizaron Pack 11
: Swap (p=2.305)
-
6 Viviendas r-r--—-r=—-=—7—77"777"7"77 7777777777777 ===" I
LISTADO cooperan | Siglas I
PERSONAS (v=7.849) ! !
ELEGIBLES (p=17.255) 1 NE: No elegible NS: No seleccionada I
I ED: Elegib. descon NF: No fumador I
°-406 : NR: No respuesta NFD: No fumador diario :
I I

NC: No contacto NPS: No hace Pack Swap




Resultados terreno fase 1

Muestra Incidencia
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Total de casos

Tasas de logro (AAPOR, 2016)

Encuestas No
Rechazos

Muestra Muestra

Elegibilidad No

objetivo Seleccionada completas contacto desconocida elegible

[e]V][e]¥]2 400 480 425 10 % 11 % 2 % 3 %
ANTOFAGASTA 500 048 601 7 % 9 %

CALAMA 400 556 479 14 % 1%

VALPARAISO 350 394 349 9 % 3 % 19 %
VINA DEL MAR 350 438 347 18 % 2 % 14 %
TALCA 700 /24 091 4 % 5 % 14 % 1 %
CONCEPCION 700 929 707 22 % 4 % o %
OSORNO 350 1016 387 11 % 14 % 2 %
PUERTO MONTT 700 3/8 699 18 % 9 % 1 %
GRAN SANTIAGO 1600 20653 1791 29 % 7 % 2 % 2 %
ARICA 300 315 301 4 % 3 % 3 % 12 %
CHILLAN 450 507 446 10 % 12 % 4 %
TOTAL 7300 9538 7723 17 % 7 % 2 % 4 %

Nota

73% Tasa de

(TRRl) respuesta

1790 Tasade

(REF1) rechazo

8 1% Tasa de

(COOP1) cooperacion

90% Tasa de

(CON1)  contacto

Tasas en base a los Cddigos de Disposicion Final de Casos (CDF), segun las categorizaciones sugeridas por la Asociacion Americana de Opinion Publica AAPOR.

Es preciso considerar que los denominadores utilizados en el calculo de las tasas difieren para cada caso,

Para mayor detalle ver anexo 3

< 15 >



Resultados terreno fase 2

Muestra Pack Swap
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Total de casos Tasas de logro (AAPOR, 2016)

Muestra Encuestas No es Es Es fumador diario No es fumador

objetivo completas fumador Fumador Entrega No entrega diario

[e]V][e]¥]= 400 425 203 162 133 4 25

ANTOFAGASTA 500 601 375 220 146 41 39

CALAMA ’ 400 479 319 160 137 3 15 90% aceptacion de
VALPARAISO 350 349 191 158 137 3 13 iIntercambio
VINA DEL MAR 350 347 162 185 150 8 27

TALCA 700 091 454 237 168 32 37 Tasa de
CONCEPCION 700 707 458 249 175 11 63 10940 rechazode

Intercambio

OSORNO 3850 387 576 311 170 Ia /70
PUERTO MONTT /700 699 420 279 197 2 o1
GRAN SANTIAGO 1600 1791 1045 746 056 40 50
ARICA 300 301 209 92 59 13 20
CHILLAN 450 446 251 195 177 4 14
TOTAL 7300 7723 3723 3000 2305 261 434

Nota

Datos sin ponderar
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()4 Incidencia

Fase 1: Incidencia

Se obtiene un nivel de precision
confiable, para cada categoria de
interés, dado que el coeficiente de
variacion se encuentra bajo el 15%
en cada una de ellas, [ver criterio de
confiabilidad del estimador de INE,
anexo 1]

Calculo de Varianza bajo diseno
muestral complejo considera:
-Estratos de muestreo (h=45 comunas);
-Muestreo por Conglomerados (a=1.099
manzanas)

-Probabilidades de seleccion desiguales
(W=FACTOR_PG)

-Expande a poblacion de N=6.311.084
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n muestra: 7.723
N poblacion: 6.311.084

Incidencia del consumo de cigarrillos con muestra compleja, por cada
categoria (género, macrozona y edad)

Subpop

Incidencia

(%)

Error estandar

(%)

Coef, Var

(%)

[95% Conf,

Ib

Interval]

ub

Total 43,3 % 1,2 2.7 % 41,0 % 45,6 %

Hombre 42,6 % 1,8 43 % 39,1 % 46 %
Mujer 44,0 % 1,7 3.8 % 40,7 % 47,3 %
Norte 36,4 % 1,8 4,9 % 32,9 % 39,9 %
Centro Costa 51,3 % 26 5,2 % 46,1 % 56,5 %
Centro 43,1 % 3,1 7.3 % 36,9 % 49,2 %

Sur 35 % 2,0 5,8 % 31 % 39 %
Santiago 44,3 % 1,5 3,5 % 41,3 % 47,3 %
Hasta 30 afios 41,2 % 2.1 5,2 % 37 % 45,4 %
Mas de 30 afios 44,4 % 1,4 3,2 % 41,6 % 47,1 %

Notas: (*) Incidencia: Porcentaje de la poblacion que declara consumo de cigarrillos de manera habitual u ocasional, (p2:
¢,Usted fuma cigarrillos (excluyendo los para “armar o enrolar” o sea tabaco suelto)?: 1) Sl, habitualmente; 2) Sl, a veces, 3)
No, nunca).

(**) Ib=limite inferior al 95% de confianza; ub= limite superior al 95% de confianza;

(***) Datos ponderados para la poblacion con FACTOR_PG, estimado con Stata 13:

“svyset folio_mapa [pw = FACTOR_PG], strata(estrato) singleunit(certainty)”

18
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()4 Perfil fumadores (habituales y ocasionales)

; Usted fuma cigarrillos (excluyendo los para “armar o enrolar’/tabaco suelto)?:) Sl,
habitualmente; 2) Sl, a veces.

Grafico 1. Incidencia de fumadores habituales u ocasionales por macrozona

La poblacion de Ia

El 43,3% de la poblacion macrozona Centro Costa

adulta urbana se declara 43 : 3% (Valparaiso/Vina del Mar)
fuma_dor habitual u [1b:41% - ub:45,6% ] concentra la  mayor
ocasional. Incidencia de fumadores,
junto con el Gran Stgo.
Norte Centro Centro Sur Gran
i Costa | i i Santiago
Fumadores 242.156 222.812 i 111.971 146.212 2.009.114

N
N: 6.311.084; fumadores: 2.732.265; n: 3.000; no fumadores: 3.578.819

..........................................................................................................................................

Total 665.325 | 434.062 | 260.060 | 417.544 | 4.534.093

Coeficiente de variacion e intervalos de confianza en diapositiva anterior.

Las mujeres componen el 50,8% 0
J i i . 50’8 /O El 33% de la poblacion que se declara fumadora

de la poblacion adulta urbana 1b:47.0- ub:54,7 ] 30 afi ant | 67.3%
47,0- ub:54, es menor a anos, mientras que e , 370
que s€e declara fumadora, Mujeres fumadoras:1.388.865 .

32,/%

[1h:29,2% - ub:36,1% ]

mientras que los hombres son el restante tiene entre 30 y 64 anos. ASU30: 892,161

49,2%. _ _ _

Sin embargo, no se observan 49,2% S_e _(_)bs_erva una diferencia estadisticamente 0
- . Hombres fumadores:1.343.400 un 95% de confianza. [1b:63,9% - ub:70,8% ]

significativas entre sexos. ASO30: 1.840.104

ASU30: Poblacion fumadora adulta hasta 30 anos.
ASO30: Poblacién fumadora adulta sobre 30 afios.

Nota

Datos ponderados para la poblacion

Ib: limite de confianza inferior, con 95 de confianza,; ub: limite de confianza superior, con 95 de confianza,

Fumadores: Porcentaje de la poblacion que declara consumo de cigarrillos de manera habitual u ocasional, (p2: ¢ Usted fuma cigarrillos (excluyendo los para “armar o enrolar” o sea tabaco suelto)?: 1) Sl, Habitualmente; 2)
Sl, a veces, 3) No, nunca)

n muestra: 7.723
N poblacion: 6.311.08 <

19



ADC fumadores habituales

(que declaran fumar al menos 7 cigarrillos a la semana)
Consumo promedio de cigarrillos diarios: (Fumadores: p6/7 ¢ Cuantos cigarrillos fuma normalmente
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por semana?) Gréfico 2. Consumo diario promedio de cigarrillos por macrozona
10 82
7,0 7,0 7,3
7,5 5,9
N <)
La poblacion adulta que se declara ,
fumadora senala consumir en S diarios 219
promedio 7,3 cigarrillos al dia. d 0
[Ib:6,8 - ub:7,7] Norte Centro Centro Sur Gran Stgo.
Costa . .
b 6,1 7.1 6,2 5,3 6,7
N: fumadores que fuma al menos 7 cigarrillos ala semana: 2.471.089; n: 2.566 ub """""""" 79 """""""""""" 93786579 """""""""
;\g :eg)’:(l:luyen 3 missing en p6 N: fumadores: 2.471.089 bonsumo diario promédio de fumadores |'oor macrozona. l(ADC fumadores)
e fumadoreds_ h_o n;bre;gpr_esen_tl?n 7 9 La poblacion adulta fumadora de hasta 30 5 5
e (.= clganTlios, g anos consume en promedio 5,5 cigarrillos ’
mientras que el consumo promedio [1b:7,2 - ub:8,6 ] diario, mientras que la poblaciéon mayor de [Ib:4,7- ub:6,4]

de las mujeres es de 6,6 cigarrillos Hombres fumadores que fuma al menos 7 3 5@95s fuma en promedio 8 cigarrillos ASU30: 777.680

s cigarrillos a la semana: 2.471.089
al dia. g

- diarios.
Si . gif , . 6 - 6 Esta diferencia de consumo diario de 8
Rl ar,gq, i > [Ib:6 - ub:7,3] cigarrillos diarios entre sexos de acuerdo a [Ib:7,5 - ub:8,6]
B e signiiicafivas. Mujeres fumadoras que fuma al menos 7 |g edad es estadisticamente significativa. ASO30: 1.693.409

cigarrillos a la semana: 1.237.596

ASU30: Poblacion fumadora adulta hasta 30 afos.
ASO30: Poblacion fumadora adulta sobre 30 afos.

Nota

Datos ponderados para la poblacion
Fumadores: Porcentaje de la poblacion que declara fumar al menos 7 cigarrillos a la semana (P3. Excluyendo cigarrillos para armar o enrolar (tabaco suelto), ¢ Usted fuma al menos 7 cigarrillos por semana? 1) SI; 2) NO -TERMINAR LA ENCUESTA.

ADC fumadores: Average daily consume: consumo promedio de cigarrillos fumados por dia. (Fumadores: p6/7 ¢ Cuantos cigarrillos fuma normalmente por semana?)
< >
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Perfil fumadores diarios

Excluyendo cigarrillos para armar o enrolar/tabaco suelto, ¢ Usted fuma al menos 1

cigarrillo por dia? : Si.

El 38,6% de Ila poblacion adulta
urbana se declara fumador diario, es
decir, fuma al menos un cigarrillo al
dia.

38,6%

1b:36,4% - ub:41%)]

N: 6.311.08; fumadores diarios: 2.439.141; n: 2.511; cv: 3,04, Deff: 4,5

Las mujeres componen el 51,1% de la .
poblacion adulta urbana que fuma al
menos un cigarrillo al dia, mientras que
los hombres son el 48,9%.

Sin embargo, estas diferencias no son
estadisticamente significativas.

50,1%

[1b:46% - ub:54% ]

49,9%

[1b:45,8% - ub:54%]

Hombres fum.diario : 1.071.194; Mujeres fum.diario :1.119.628

Datos ponderados para la poblacion

Centro UC
Medicion - MIDE

Grafico 3. Incidencia de fumadores diarios por macrozona

La Incidencia de
fumadores diarios es
mayor en Centro Costa
y en segundo lugar se
sitia el Gran Santiago.

Norte Centro Centro Sur Gran
, Costa , . Stgo.
b | 26,2% : 39,2 % i 32% i 201% : 37.8%
ub | 33,1% ! 49,9 % L 444% | 273% i 43.8%

Porcentaje de fumadores diarios en relacion al total de la poblacion de cada macrozona.

31,1%

[I0:27,5% - ub:34,7%]
ASU30: 758.294

El 31% de la poblacion que fuma al menos un
cigarrillo al dia es menor a 30 afos, mientras
gue el 69% restante tiene entre 30 y 64 anos.

Se observa una diferencia estadisticamente
significativa entre la edad de los fumadores
diarios con un 95% de confianza.

68,9%

[1b:65,3%- ub:72,5%)]
ASO30: 1.680.847

ASU30: Poblacion fumadora adulta hasta 30 afos.
ASO30: Poblacién fumadora adulta sobre 30 afios.

Fumadores diarios: Porcentaje de la poblacion que responde si: Excluyendo cigarrillos para armar o enrolar (tabaco suelto), ¢ Usted fuma al menos 1 cigarrillo por dia?
ADC fumadores diarios: Average daily consume: consumo promedio de cigarrillos fumados por dia. (Fumadores diarios: p5 ¢ Cuantos cigarrillos fuma normalmente por dia?)

n muestra: 2.511
N poblacion: 2.439.141

v, e
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Centro UC
Medicion - MIDE

ADC fumadores diarios

Consumo promedio de cigarrillos fumados por dia. (p5 ¢ Cuantos cigarrillos fuma normalmente
por dia?)

Grafico 4.Consumo diario promedio de cigarrillos por macrozona

10 g1
» La zona Centro Costa 7,3 ’ 7,1 6.3 7,4
La poblacion adulta que se declara presenta el mayor 7,5 ,
fumador diario, presenta un consumo promedio diario 5
consumo promedio de 7,4 de cigarrillos, sin embargo,
cigarrillos al dia. No se observan la diferencia no es 2,5
diferencias  significativas ~ con [1b:6,9 - ub:7.9 ] estadisticamente 0
fumadores en generaL ’ ’ Slgnlflcatlva respecto de Norte Centro Centro Sur Gran Stgo.
las otras macrozonas. . Costa
N: fumadores diarios: 2.439.141 |b ____________ 64 ___________ 7 o ________ 635667 ________
ub 81 | 9,2 . 80 | 69 | 80

N: fumadores diarios: 2.439.141 :Consumo diario promedio de fumadores por macrozona.

Los fumadores diarios hombres
consumen en promedio 8 cigarrillos
al dia, mientras que el consumo
promedio de las mujeres es de 6,7.

No se observan diferencias .
estadisticamente significativas.

La poblacion fumadora diaria de hasta 30 afos
[10:7,3 - ub:8,7 ] consume en promedio 5,6 cigarrillos al dia, mientras [Ib:4,6- ub:6,5]

gque la poblacion mayor de 30 afos, fuma en ASUS0: 758,294

promedio 8,2 cigarrillos diarios.

Se observa wuna diferencia estadisticamente

[Ib:6.1 - ub:7.3] significativa en la cantidad de cigarrillos diarios en
Hombres fum.diario : 1.216.400; Mujeres fum.diario: g _ g [Ib:7,7 - ub:8,7]
1.222.741 base a la edad del consumidor. ASO30: 1.680.847
ASU30: Poblacion fumadora adulta hasta 30 afios.
N Ota ASO30: Poblacién fumadora adulta sobre 30 afios.

Datos ponderados para la poblacion

Ib: limite de confianza inferior, con 95 de confianza

ub: limite de confianza superior, con 95 de confianza
Fumadores diarios: Porcentaje de la poblacion que responde si: Excluyendo cigarrillos para armar o enrolar (tabaco suelto), ¢ Usted fuma al menos 1 cigarrillo por dia?

ADC fumadores diarios: Average daily consume: consumo promedio de cigarrillos fumados por dia. (ADC Fumadores diarios: p5 ¢ Cuantos cigarrillos fuma normalmente por dia?) < >
[se excluyen missing values en p5] 22



Comercio de \
cigarrillos ilicitos
en Chile

\ Fase 2 Pack Swap 05
° Centro UC Comercio cigarrillo ilicito
: Medicién = M|DE Incidencia del comercio de cigarrillos

llicitos a nivel nacional y contribucion



Centro UC

Proceso de identificacion de cajetillas ilicitas N
Medicion - MIDE

Para determinar el caracter ilicito de una cajetilla
iIntercambiada se realiza un proceso de clasificacion en base

al siguiente protocolo:

. En primera instancia, se separan los productos que se 1807 cajetillas legales
encuentran aprobados para su comercializacion por el
Ministerio de Salud, mediante el listado emitido por este
ultimo y/o el listado publicado por el Servicio de Impuestos
Internos, y la aplicacion de trazabilidad.
. Se revisa la legitimidad de los productos para identificar

falsificacién o contrabando. 498 cajetillas ilicitas

Criterios Secundarios:

. Origen de fabricacion en la leyenda del pack
. Advertencia vigente (cumple o no cumple)

Nota

Proceso y registro de planilla final de clasificacion de cajetillas certificado por notario.




Centro UC

()5 Comercio llicito
Medicion - MIDE

Fase 2: Pack Swar

Esta metodologia supone que el
consumo declarado por el
fumador es aplicable a la cajetilla
recogida, independientemente de
S| es su marca habitual o no*.

De esta manera, la técnica de
Pack Swap proporciona, al
analizarse la cajetilla entregada
por el entrevistado, una
estimacion del volumen vy el
tamano del comercio de cigarrillos
licitos.

El estudio de la prevalencia del
consumo ilicito de cigarrillos se
realiza mediante la técnica “Pack
Swap’ que consiste en
Intercambiar la cajetilla de
cigarrillos, que porta el
encuestado gue se declara
fumador reqular, aplicandosele el
cuestionario completo a quienes
aceptan dicho intercambio.

Nota

*De las marcas ilicitas, solo el 7% sefiala que la marca entregada no es su marca habitual. [porcentaje ponderado por fumadores]
25



Centro UC

Intercambio de Cajetillas iyt

NUmero de cajetillas recolectadas

Norte Centro Costa Centro Sur Gran Stgo. Nacional
lieitel ele G e UepRlss 266 238 273 493 537 1807
Intercambiadas
Total de cajetillas ilicitas 209 49 72 49 119 498
Total 475 287 345 542 656 2305

NUmero de cajetillas ilicitas recolectadas en cada macrozona

Macrozona Norte Macrozona Centro Costa Macrozona Centro Macrozona

Arica Vina del Mar Talca Concepcion

lquique Osorno

Antofagasta Valparaiso Chillan Puerto Montt

Calama Total Total Total
Total

Cajetillas ilicitas

Macrozona Sectores altos Sectores medios Sectores bajos?

Gran Santiago

Nota

Datos sin ponderacion,
1.Descripcion de las comunas que conforman cada sector en dispositiva 3, < 05 >




Centro UC
Medicién - MIDE

Grafico 5.Intercambio de cajetillas

;Es posible entonces que usted
me regale su cajetilla?

() 89,8% (2305) encuestados acepta el intercambio de cajetillas

@ 10,2% (261) encuestados NO acepta el intercambio

66,5% No cuenta con cajetilla para cambio

23 6% No quiere aceptar la marca ofrecida/no cambia su marca
i habitual
Otros: Desconfia y no quiere continuar, no fuma de forma frecuente

1 2:2% 0 quiere dejar de fumar o solo compra cigarros sueltos,
inclasificable, Ns/Nr.

N: 2566 fumadores. (Datos sin ponderacion).

Nota

Datos sin ponderar (base respondiente)

Las razones de por qué no acepta el intercambio, corresponden a una respuesta abierta que fue posteriormente codificada,




Incidencia fumadores cigarrillos ilicitos

Incidencia del consumo ilicito de cigarrillos con muestra compleja, por
cada categoria. (genero, macrozona y edad)***

Fase 2: Pack Swar

Incidencia ilicitos

Error estandar Coef, Var [95% Conf, Interval]

n muestra
(%) (%) (%) Ib ub

Se obtiene un nivel de precision
confiable para cada categoria de
interes, dado que el coeficiente de
variacion se encuentra bordeando el
20% en cada una de ellas, [Ver criterio

Fumadores llicitos 16,7 % 15 % 9%
Hombre 16,9 % 2 % | 12%

Mujer 16,6 % 21 % | 12,8%

13,8 % 19,7 % 2305
12,9 % 20,9 % 2305
12,4 % 20,8 % 2305

de confiabilidad del estimador de INE, Norte 48.4 % 39 % 81 % 40.7 % 56.2 % 2305
anexo 1].

Centro Costa 19,9 % 3,3 % 20,4 % 9,6 % 22,3 % 2305
Calculo de Varianza bajo disefno
muestral complejo considera'J Centro 19,8 % 3,7 % 18,8 % 12,5 % 27,1 % 2305

Sur 55 % 1,2 % 21,1 % 3,2 % 7,8 % 2305

-Estratos de muestreo (h=45 comunas);
-Muestreo por conglomerados (a=1.099 Gran Santiago 13,8 % 1,8 % 13 % 10,3 % 17,4 % 2305
manzanas)
-Probabilidades de Seleccién desiguales Hasta 30 anos 18,5 % 3 % 16,5 % 12,5 % 24.5 % 2305
(W=FACTOR_FR)
-Expande a poblacion de N=2.471.090 Mas de 30 anos 16 % 1,5 % 9,3 % 13,1 % 18,9 % 2305

fumadores requlares.

Centro UC
Medicion - MIDE
n: 2305

N; 2.471.090 <

Notas: (*) Fumadores ilicitos: porcentaje de fumadores diarios que fuman marcas ilicitas sobre el total de fumadores diarios.
Se consideran los fumadores diarios que aceptaron el intercambio de cajetillas. (Muestra PackSwap).

(**) Ib=limite inferior al 95% de confianza; ub= limite superior al 95% de confianza;

(***) Datos ponderados para fumadores con FACTOR_FR], estimado con Stata 13: “svyset folio_mapa [pw = FACTOR_FR],
strata(estrato) singleunit(certainty)”

28 >



Perfil nacional fumadores de cigarrillos ilicitos

Del total de fumadores diarios* el
16,7% consume una marca
adquirida de manera ilicita.

[Ib:14%-ub:19,9%]

Base Respondiente

N fumadores diarios Pack Swap: 2.288.739; N fumadores diarios ilicitos: 373.876 ; n: 498; Deff:3,7; cv: 8,9

Grafico 6. Contribucion de cada macrozona al total fumadores de cigarrillos ilicitos

""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""" 62,6% /0
En primer lugar,
Gran Santago 525
concentra respecto N

del total el mayor 23,6%
porcentaje de B — - 175
fumadores diarios

licitos, seguido por

Norte Centro Centro Sur Gran
la zona Norte.
. Costa . : : Stgo.
T 14 S s OB 950
ub 29,9 10,7 7,0 1,9 70,3
N Ota Porcentaje en relacion al total de cigarrillos fumadores diarios de marcas ilicitas:

Datos ponderados para fumadores (Base respondiente)

Centro UC
Medicion - MIDE

Grafico 7.Consumo diario promedio de cigarrillos ilicitos por macrozona

En el Sur y la zona = 10,8 10,0 11,4 10,3
Centro Costa se 1125 73

presenta el mayor 7.5
consumo promedio 375

diario de cigarrillos 0

ilicitos, sin embargo, Norte Centro Centro Sur Gran

las diferencias no - Costa | | Stgo.

son significativas. b |57 TS i T8 i 85 I 8O
ub 8,8 13,6 12,1 14,2 12,7

Respecto a los fumadores
diarios de cada macrozona,
es el Norte la zona que
presenta por lejos la mayor
presencia proporcional de
fumadores de marcas ilicitas,
alcanzando casi a la mitad
del total de fumadores de la

Norte Centro Centro Sur Gran
Zona. )
Costa Santiago
Ib 40,7 9.6 12,5 3,2 ' 10,3
ub 56,2 22.3 27.1 7.8 17,4

Coeficiente de variacion e intervalos de confianza en diapositiva anterior.

Fumadores diarios: Porcentaje de la poblacion que responde si: Excluyendo cigarrillos para armar o enrolar (tabaco suelto), ¢ Usted fuma al menos 1 cigarrillo por dia?

*Se consideran los fumadores diarios que aceptaron el intercambio de cajetillas. (Muestra Pack Swap)

ADC fumadores diarios: Average daily consume: consumo promedio de cigarrillos fumados por dia. (Fumadores diarios: p5 ¢ Cuantos cigarrillos fuma normalmente por dia?)

n muestra: 498

A A
AS



Centro UC
Medicion - MIDE

Fumadores diarios marcas licitas Fumadores diarios marcas ilicitas

. [I?Ps,s’fyg 5)13/53)4,9% ] 50 ’ 3%

[1b:41,2% - ub:59,4%]
Mujeres  fum.diario e Hombres fum.diario
licito: 954.104 de marcas Ilicitas, frente a un ilicito: 159.844
49 8%

46,7% de los hombres, sin 49 7%
[1b:45,1% - ub:54,50 embargo, esta diferencia no es . ’
/45,1% - ub:54,5%)] ’ [1b:40,6% - ub:58,8% ]
Hombres fum.diario

estadisticamente significativa. Mujeres  fum.diario
licito: 960.760

ilicito: 182.241
29,6% 33,4%
[1b:25,7% - ub:33,5%)]

2 de cada 3 fumadores diarios de

- [1b:24,8% - ub:42%)]
marcas ilicitas son adultos sobre ASU30: 115.941

ASU30: 572.956

70,4%

30 anos. Esta dlfer_enc?lg es 6 6 6%

estadisticamente significativa. 1
[1b:66,5%- ub:74,3%] [1b:58%- ub:75,2%]
ASO030: 1.341.908

Porcentaje en relacién al total de fumadores diarios (muestra ASO30: 226.143
PackSwap) de marcas ilicitas n: 342.084 -

Perfil nacional fumadores de cigarrillos

Respecto a los fumadores diarios de
marcas licitas, se observa similar
proporcion respecto de los ilicitos, por
lo que no se observan diferencias
significativas en torno al sexo del
fumador.

Las mujeres conforman el
53,3% de los fumadores diarios

Dentro del total fumadores de marcas
licitas, se observa gruesamente similar
proporcion en base al grupo etario que
en las marcas ilicitas.

Porcentaje en relacion al total de fumadores diarios (muestra
PackSwap) de marcas Licitas n: 1794119

S

i i 62,5 / . 70 /
NO Sf]? olz_servan (t:hferenclzlas z0 [ El 61% de los fumadores diarios de '
R IV?S N I(E)/rlgo acg/rggo i 375 marcas ilicitas pertenecen al grupo 92,0 | |
socioeconomico y , . 1 |
socioeconomico E y D. 35| |
fumadores licitos. Sin embargo, 25 . .
comparando con los de marcas ilicitas, 12,5 o ob,se_rva The dlf_ere_n_ma_ 17,5\ A TS
| tor E/D t A estadisticamente significativa entre 0
el sector presenta una . . —
considerable mayor preferencia B s o cconomico. E/D . C3/C2  ABClab
yorp | w] so9 | zsp 110
b 70,2 43,1 8,9
Nota ; |

Datos ponderados por fumadores (Base Respondientes)
n muestra: 498




ADC total & IT fumadores diarios

El fumador diario de cigarrillos ilicitos
consume en promedio 9,6 cigarrillos al
dia, mientras que el fumador diario
consume 7,4 cigarrillos promedio al dia.

Se observa una diferencia
estadisticamente significativa en el
consumo diario de ambos fumadores.

9,6

[Ib:8,1 - ub:11,2 ]
cigarrillos
diarios ilicitos
en promedio

N
Grafico 9. Consumo promedio diario de cigarrillos ilicitos
13,75

0
O
S
2
&
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©
e
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()
&
o
o
o

Z

= Total fum diarios  mllicito  mLicito
lb 7,0 8,1 6,6
ub 8,0 11,2 7,6
N Ota total cig.diarios: 15.776.669; total licito: 12.460.794; total ilicito: 3.315.875

Centro UC
Medicion - MIDE

. 10cd

[lb:7,4 - ub:12,6]
Mujeres fum.diario ide licitos

9,3

Ho S Br:rz.’giér'ijc?:l iéle
licitos

Las mujeres consumen mas cigarrillos ilicitos
gue los hombres; como se observa, el
promedio es de 10 versus 9,3 cigarrillos
licitos diarios.

Sin embargo, esta diferencia no es
estadisticamente significativa.

7,9Cd

[Ib:4,1- ub:11,7]
ASU30 fum.diario ide licitos

10,50d

[1b:9,7 - ub:11,9]
ASO30 fum.diario ide licitos

ASU30: Poblacion fumadora adulta hasta 30 anos.
ASO30: Poblacion fumadora adulta sobre 30 afos.

El mayor volumen de cigarrillos ilicitos se
concentra en el grupo de fumadores
mayores de 30 anos, con un promedio de
10,3 cigarrillos al dia, mientras que los
adultos menores de 30 anos consumen 8,5.

*Consumo promedio diario de cigarrillos (ADC) en base a la siguiente pregunta: Fumadores diarios: p5 ¢ Cuantos cigarrillos fuma normalmente por dia?) [Solo se consideran fumadores diarios]

[se excluyen missing values en p5

Base Respondientes
n muestra: 498

<31>



ADC de marcas ilicitas

Grafico 10.Consumo diario promedio de cigarrillos ilicitos F&S y Core
12

El consumo 3 a ‘
promedio diario de S0 A
marcas ilicitas es 2
mayor en tipo Core SR C B
con 10,5 cigarrillos =
diarios, sobre 6,5 de c i
O 2 .0 .
marcas F&S. s
Z
0
Core
Ib 8,6
ub 12,2

El consumo promedio diario de cigarrillos ilicitos

Centro UC
Medicion - MIDE

Grafico 11.Consumo diario promedio de cigarrillos ilicitos segun GSE
14

Los fumadores de marcas

llicitas que presentan el mayor 105
consumo medio diario se
encuentran en el grupo 5
socioeconomico C3/C2,

aunque no presenta

diferencias significativas con 3.5
el grupo E o D.
0
E/D | C3/C2 ~ ABClab
Ib 7.4 ' 7,3 ’ 0,9
ub 11,1 15,7 4,6

L il s - A
El consumo medio
diario de cigarrillos
licitos corresponde 9

corresponde principalmente al tipo Core (0 non F&S), mayormente a aquellos

de sabor intensidad baja/ultra baja. Se consume con intensidad 6

principalmente por la poblacion del grupo baja/ultra baja y en 3

socioeconomico E, D, C3y C2. segundo lugar, los caps

0 double caps. 0
Caps/Double Caps Intensidad baja/ultra Full Flavour
baja

Nota Ib 4,6 8,6 :
Datos ponderados por fumadores (Base Respondientes) ub 8,5 12,3 -
lb: limite de confianza inferior, con 95 de confianza, ub: limite de confianza superior, con 95 de confianza,
*Consumo promedio diario de cigarrillos (ADC) en base a la siguiente pregunta: Fumadores diarios: p5 ¢ Cuantos cigarrillos fuma normalmente por dia?) < 32 S

La categoria Full Flavour del Grafico 12, solo tuvo un registro correspondiente a ilicito, por lo que no presenta variabilidad ni Intervalo de confianza.

n muestra: 498



Volumen del comercio de cigarrillos ilicitos

El 21,4% del volumen de
cigarrillos consumidos a nivel
nacional corresponden a
cigarrillos ilicitos. De los cuales
en su totalidad corresponden a
contrabando y no a falsificacion.

21,4%

[Ib:17,3%-ub:25,6%)]

Porcentaje en relacion al consumo promedio diario* de cigarrillos de los fumadores diarios**
Total cigarrillos ilicitos: 3.942.413

Total cigarrillos licitos: 14.442.290

Total cigarrillos diarios: 18.384.703

Grafico 13. Porcentaje de cigarrillos ilicitos en cada macrozona

Norte Centro Centro Sur Gran Stgo.
ib 41,3 Cl%%a 18,1 5,2 ' 13,8
ub 55,2 : 29,9 : 36,5 : 14,3 : 24,2
Porcentaje en relacion al total de cigarrillos de fumadores diarios para cada
N Ota macrozona.

Base Volumen

Centro UC
Medicion - MIDE

Grafico 14. Contribucion de cada macrozona al total cigarrillos ilicitos

Norte | | | |
Centro Costa
Centro

Sur

Gran Santiago 657,2%

0 17,5 35 52,5 70 87,5

Porcentaje en relacion al total de cigarrillos diarios ilicitos 3.942.413

El 67,2% de los cigarrillos ilicitos a nivel nacional se encuentran en el Gran Santiago,
y la macrozona Norte representa el 17,8% del ilicito (Graficol4)

Dentro de la macrozona Norte, el 48,3% de los cigarrillos gue se consumen a diario
son cigarrillos ilicitos. La segunda macrozona que concentra mayor consumo de
cigarrillos ilicitos es la Centro, que conforma el 27,3% del consumo diario.

(Graficol3)

Para la representacion del consumo de cigarrillos ilicitos, se voluminizan los
resultados de acuerdo al consumo promedio diario de cigarrillos. Es decir que, a la
muestra ya ponderada para la poblacion de fumadores regulares urbanos 18-64
afos, se voluminiza por la cantidad declarada de cigarrillos consumidos por dia.

Datos voluminizado por ADC: sumatoria de la cantidad declarada de cigarrillos consumidos por dia multiplicada por el peso de cada individuo de la muestra ya ponderada para la poblacion de fumadores regulares urbanos 18-64 anos,

se multiplica por, obteniendo el volumen del comercio de cigarrillos.

*Consumo promedio diario de cigarrillos (ADC) en base a la siguiente pregunta: Fumadores diarios: p5 ¢ Cuantos cigarrillos fuma normalmente por dia?) < >

**Fumadores diarios: Porcentaje de la poblacion que responde si: Excluyendo cigarrillos para armar o enrolar (tabaco suelto), ¢ Usted fuma al menos 1 cigarrillo por dia?

33



Marcas de IT (voluminizadas por ADC*) Centro UC

Medicion - MIDE

Grafico 15.Contribucion de marcas al total del comercio ilicito a nivel nacional (base volumen)

Carnival 34, 7% Grafico 16. Apertura de marcas menores al 1% (base volumen)
Fox
Austin 0,84
Pine R7 0,74
Gold Coast 0,64
V|p Hills 0,51
Carlyle 0,44
Jaisalmer 10/ 20 0,40
Red Point 0,35
Esse Hamilton 0,31
Gift 0,29
Fama Zest 0,27
Calvert 0,26
Otro (L. Stryke AR/PE/PY) ** vieuna 025
Optiva 0,25
Hobby 0,18
0 10 20 30 40 e .
Porcentaje en relacion al volumen total de cigarrillos ilicitos: Gric . i7
3.942.413 Caribe 0 ’16
**Se deja como “Otro” la marca Lucky Strike de contrabando con ’
. . SHUANGXI 0,13
procedencia argentina, paraguaya o peruana (1,8%)
Bluemount 0,08
, Indy 0,08
Solo 5 marcas concentran mas del 85% del mercado y entre dos aladiom [ 0 05
marcas (Carnival y Fox) reinen mas del 60% del mercado mentol [l 0,05
Verde 0,04
0% 0,5% 1%
Nota
Base Volumen
*Datos voluminizado por ADC. Es decir que, a la muestra ya ponderada para la poblacion de fumadores regulares urbanos 18-64 afios, se voluminiza por la cantidad declarada de cigarrillos consumidos por dia, < >

obteniendo el volumen del comercio de cigarrillos. 34



Centro UC

Volumen marcas F&S / Core (non F&S) Modicion . MIDE
edaicion -

Grafico 17.Volumen de cigarrillos F&S y Core

100 Grafico 18.Porcentaje de marcas respecto del total de ilicitos F&S
2 : Pine 44,5%
T% 80 36,690 muu Esse
El 13% del volumen total 2 Otras*
B SR | PE——_——— . = tras
de cigarrillos ilicitos 9 .
Jaisalmer
corresponde a F&S. S 40
@ Zest
=
S o0 Calvert
O .
mF&S | Core Carnival
ftotal ‘ _________ 529.515 i 3412898 0% 12,5% 25% 37,5% 50%

. ., : : o Porcentaje en relacion al volumen total de cigarrillos ilicitos F&S: 529.515
Porcentaje en relacion al volumen total de cigarrillos ilicitos: 3.942.413 J J

Grafico 19.Porcentaje de marcas respecto del total de ilicitos Core (non F&S)

Carnival 39,5%
Las principales marcas consumidas del tipo Core Fox 29,4%
son Carnival y Fox, mientras que las principales O”F?_S** 72’0}%
marcas del tipo F&S son Pine y Esse. \'23 i
La marca Jalsaimer tiene presencia en ambos Jaisalmer 5.7%
formatos en similar proporcion. Hills | 0,6%
Vicuha | 0,3%
This | 0,2%
Indy |0,1%
Bluemo..|0,1%
Nota 0% 10% 20% 30% 40% 50%

Porcentaje en relacion al volumen total de cigatrrillos ilicitos Core: 3.412.898

Base Volumen
Datos voluminizado por ADC. Es decir que, a la muestra ya ponderada para la poblacion de fumadores regulares urbanos 18-64 afos, se voluminiza por la cantidad declarada de cigarrillos consumidos por

dia, obteniendo el volumen del comercio de cigarrillos.

*Otras: esta categoria en el grafico 18 incluye Lucky Strike (AR/PE/PY) que representa el 13% de la categoria
**QOtras: esta categoria en el grafico 19 NO incluye Lucky Strike




Centro UC
Medicién - MIDE

@

Tipo de producto Core o F&S de cada marca ilicita (voluminizada por ADC)

100%
46,0% 100,0% 99,9% 100;0%  100,0% p 100,0% pu 100,0% 16,0% 4:7,0% 100,0% p 100,0% pu 100,0% pu100;0% 9,0%
95,1%
34,4%
) I I I I
) I I I I
) I I I I
0%
Bluemount Calvert , Carnival . Esse . Fox . Hills 5 Indy .  Jaisalmer . Pine Vicufa 5 . Zest | Otro
toal | 3231 10108 | 1348533 | 149649 | 1003009 | 19701 | 3050 | 229931 | 501185 7032 | e ?_?_?_9}_%'? ______ 10011 | 394803
m CORE wF&S
Nota

Base Volumen

Datos voluminizado por ADC. Es decir que, a la muestra ya ponderada para la poblacion de fumadores regulares urbanos 18-64 afos, se voluminiza por la cantidad declarada de cigarrillos consumidos por dia, obteniendo el volumen del
comercio de cigarrillos.

Porcentaje en relacion al volumen total nacional de cigarrillos ilicitos de cada marca. Se excluye marca de contrabando Lucky Strike (55653) de procedencia argentina, paraguaya o peruana, agrupada en Otros.

< >
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Centro UC
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Pais de fabricacion declarado en las cajetillas ilicitas

Grafico 20.Volumen de cigarrillos ilicitos segun pais de fabricacion indicada en la cajetilla

60 - B D
45 BN Los paises de donde se realiza contrabando de
| cigarrillos ilicitos son basicamente solo dos:
e BB Paraguay y Corea del Sur que concentran mas
- | .. R del 80% del mercado.
0 0,1% El pais de fab,ric_acic')n se registrzfl c_le acuerdo al
Paraguay  Corea del Sur Inclasificable India Otros paises Emiratos nombre del Rl =0 €N la Caje“”a'
fotalcigarrilos | 1285011 . .696188 ...ALses o BLeA D9 MBS
licitos
Porcentaje  Principal Marca Norte (%)  Norte chico (%) Centro (%) Sur (%) Santiago (%)
Paraguay 55,5 % FOX (61,8%) 5,9 % 86 % 44,3 % 62,2 % 69,3 %
Corea del Sur 29,9 % PINE (57,9%) 84,6 % 3,8 % 28,4 % 6,1 % 13,3 %
Inclasificable 8,6 % - 8 % 6,8 % 21,1 % 5,8 % 9,3 %
India 2,9 % Jaisalmer (92,1%) 1,2 % - 4,0 % - 4,6 %
Otros paises* 3,2% - 0,3% 3,3% : 25,9 % :
Emiratos Arabes Unidos 0,1 % Bluemount (100%) - - 1,4 % - -
Total cigarrillos ilicitos EERLYR: MK - 578.926 319.576 179.041 50.123 2.525.725
Porcentaje en relacion al total de ilicitos en cada macrozona, se excluyen los missing values en Pais de Fabricacion
Nota

Base Volumen
Datos voluminizado por ADC. Es decir que, a la muestra ya ponderada para la poblacion de fumadores regulares urbanos 18-64 afos, se voluminiza por la cantidad declarada de cigarrillos consumidos por dia, obteniendo el volumen del

comercio de cigarrillos.

*Otros paises: Chile, Colombia, Argentina < - >



Usuarios de las principales marcas ilicitas
FOX PINE CARNIVAL
ADC 10,2 7,7 10,7

Centro UC
Medicion - MIDE

No se detectan mayores

O HOMBRE 58,2% 49,7% 48,2% diferencias entre las principales
% MUIER 11 5% 0.5 51.8% marcas _|I|C|tas por NSE (2 de cada
’ ’ 3 cigarrillos de estas marcas son
consumidas por los estratos mas
-% ASU30 27 2% 46.8% bajos).
E ASO30 77.8% 62 8% 53,29 En relacion a la edad 3 de cada 4
consumidores de Fox esta sobre
los 30 anos de edad, en Pine es 2
de cada 3 y Carnival presenta una
" E/D 64,9% 61,4% o1, 1% distribucién mas equilibrada.
V) C3/C2 31,7%
O ABClab 6,8% 0,0% Se detecta diferencia por sexo
entre Fox y las dos restantes (Pine
S SO ———— y Carnival), por la cual Fox es
g —— 66.2% 18.8% consumida mas por hombres
O 1.2% iy . .
N CENTRO COSTA 7 9% También se constata diferencias
= CENTRO notables por macrozonas, estando
Q 1,0% 1
© SUR el mercado principal de Fox vy
= SANTIAGO 80,5% 71,0% Carnival en Santiago y el de Pine
- en el Norte.
Nota

Datos ponderados por fumadores. (Base Respondientes)
usuarios: fumadores diarios de marcas ilicitas. ADC: consumo promedio diario de cigarrillos

n muestra: 498



Consumidores de marcas ilicitas entre 18 y 30 anos

Grafico 21: Incidencia ASU30 afos Grafico 22: ADC ASU30 afnos

llicitos ASU30 Licitos ASU30 Total Nacional llicitos ASU30 Licitos ASU30 Total Nacional
llicitos llicitos

_ N Grafico 23: Principales marcas ilicitas ASU30
El 17,6% de los consumidores menores de 30 anos

fuman marcas ilicitas, con un promedio de 8,5
cigarrillos diarios, por sobre el consumo promedio
total y de los consumidores de marcas licitas. Pine
El 60,1% son mujeres, sin embargo, no se observa
una diferencia estadisticamente significativa.

La mayoria pertenece al grupo E o D, sin embargo,  Otro
no se puede determinar diferencias significativas.
Gran Santiago concentra la mayor poblacion de
fumadores de ilicitos menores de 30, y la marca Vip 4,2%
preferida es Carnival.

Carnival 43,5%

Fox

Esse 4.7%

0 12,5 25 37,5 50

Nota Porcentaje de fumadores ilicitos ASU30 aios por marca

Datos ponderados por fumadores. (Base Respondientes)
usuarios: fumadores diarios de marcas ilicitas. ADC: consumo promedio diario de cigarrillos
Otras marcas: Bluemount,(0,3%) Indy(0,3%), Jaisalmer(2,1%), Zest(1,3%)

n muestra ASU30: 543

Centro UC
Medicién - MIDE

43,9%

[Ib:27,8% - ub:60,1%]
Hombres fum.diario
licito ASU30: 54.517

@) 56,1%

[10:39,9% - ub:72,2% ]
Mujeres  fum.diario
licito ASU30: 76.247

E/D  C3/C2  ABClab
Ib 36,4 | 228 i -08
ub| 732 i 587 i 96

Porcentaje de fumadores ilicitos ASU30 afos por grupo
socioeconomico (GSE)

- {[95% Conf, iInterval]
porcentaje b Ub,

..........................................................................................................................................
..........................................................................................................................................

Sur . 12% | 02% | 1,8% :i391%

Porcentaje de fumadores ilicitos ASU30 afios por macrozona

< >
39



Precio Promedio de IT

Rango de precios Grafico 24: Precio promedio simple de marcas ilicitas

Centro UC
Medicién - MIDE

Promedio licito

ICITO (00) $3150
$1000 pesos 38,7 %
""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""" Promedio
De $1001 a $1500 llicito
..................................................................................................................... $1.435
De $1501 a $2000
De $2001 a $2500 1,6 %
De $2501 a $3000 2,7 %
"""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""" 2 E B @ x 2 3z 3 @ o @ 2 7 o
De $3001 a $3500 0,1 % 3 = 2 @ i T = E o = 3 =~ N e
_________________________________________________________________________________________________________________________ & O S & S
@) '©
= ™
De $3501 a $4000 0,1 % ° | | | | | | | |
$Coe | $2000} - i $1487 & oL $1.407; $1.007 | $1.000 | $1574 | $1573; $1302 { $1.079 | $1.212: - i $1.243
Mas de $4000 0.1 % $F&S | $2.000 | $1.000{ $1.700 | $1.941 | $1.500 . $1.309 | $1.881 ! ' ' | $2.000 | $1.522
Total 100 A A
Porcentaje voluminizado por ADC. Solo se consideran n $165O Precio promedio de Precio promedio de
cajetillas de 20 u. ) marcas F&S marcas Core
y J
Nota
Datos ponderados por fumadores. Solo se consideran cajetillas de 20 u. _ _ S
Se excluye marca de contrabando Lucky Strike, de procedencia argentina, paraguaya o peruana. - = = =Precio promedio de cajetillas ilicitas de 20 u
No se incluye tramo de menos de $ 1.000 por no existir casos. ¢+ = ¢+ Precio promedio de cajetillas licitas de 20 u < >
n muestra: 498 40



Centro UC

Precio Moda de IT Medicion - MIDE

Grafico 25: Precio Moda de marcas ilicitas

T T
L
$2.000 $2.000 $2.000 $2.000
El rango de precios de
$1.500 - ““T B S Promedio llicito cigarrillos ilicitos se encuentra
$1.000$1.000 $1.000$1.000$1.000 $1.000$1.000$1.000 $1.000 d;$alﬁ£;3|?icito entre los $1000 Yy $2000
750 $1000 pesos, con un promedio de
$1.435 sobre $3.150 de las
marcas licitas.
$0
E § © % 5 £ & ©w ¢ 2 g g B 2
s - £t 4 T T £ £ & F 3 - N 0O |
g © 8 & g El precio de las marcas F&S es
. en general de $2.000, que es el
N N
Precio Moda de Precio Moda de dObIe de IaS o Core'
+-$2000 marcas F&S +-$1000 marcas Core
) J
Nota

Datos ponderados por fumadores.

Solo se consideran cajetillas de 20 u.
n muestra: 498



Nota

Centro UC

Percepcion del precio de IT Medicidn - MIDE

Grafico 26: Percepcion del precio de IT

Usted diria que el precio de la cajetilla de cigarrillos que me ¢Cual cree usted que es la causa de que la cajetilla que me
entregd es: mayor, similar o menor a lo que usualmente se entrego tenga un precio menor a lo que usualmente se
cobra en el mercado? cobra en el mercado?
Contrabando 43%
M Calidad
ayor Otro-Inclasificable
Lugar de compra
Similar Por la Marca
Impuestos
Menor 1% NSRR
Por la oferta, demanda y competencia
Distribuidora (por mayor)
Ns-nr
0 12,5 25 37,5 50
0 15 30 45 60 Porcentaje respecto del total de fumadores diarios de ilicitos que consideran
gue el precio de la cajetilla que entrega es menor: 208.001
Porcentaje respecto del total de fumadores diarios de ilicitos: Respuesta abierta codificada posteriormente.
408.844

Hay un porcentaje mayoritario de fumadores de cigarrillos ilicitos que percibe que el precio de la cajetilla
entregada es menor a lo que usualmente se cobra en el mercado y la explicacion predominante es que esta es
una cajetilla que esta en el mercado por contrabando seguida por la atribucion de baja calidad del cigarrillo. O
sea quien fuma este tipo de cigarrillos discrimina el caracter ilegal del producto.

Datos ponderados por fumadores. (Base Respondientes)
n muestra; 498 < 42 >



Percepcion del precio de IT

Grafico 26: Percepcion del precio de IT

Usted diria que el precio de la cajetilla de cigarrillos que me
entrego es... mayor, similar o menor a lo que usualmente se
cobra en el mercado?

Mayor
Similar
Menor

1%

Ns-nr

0 15 30 45 60

Porcentaje respecto del total de fumadores diarios de ilicitos:
408.844

Centro UC
Medicién - MIDE

¢, Cudl cree usted gque es la causa de que la cajetilla que me
entregd tenga un precio similar a lo que usualmente se
cobra en el mercado?

Porque son de contrabando, americanos, importados,..
Esta en el precio del mercado
Otra razon no clasificable

38%

S 21%
1%

Relacion precio-calidad 8%
NS-NR 7%
Depende del lugar de compra 6%
Por la oferta, demanda y competencia 6%

Por el Impuesto y la regulacion estatal

3%

Por la Marca | 19
Por tipo cajetilla | 1%
Por Sabor | 0%

O 10 20 30 40 50

Porcentaje respecto del total de fumadores diarios de ilicitos que consideran
gue el precio de la cajetilla que entrega es similar: 149.615
Respuesta abierta codificada posteriormente.

Los gue responden que el precio de la cajetilla es similar a lo que se cobra usualmente en el mercado tambiéen
reconocen en un porcentaje mayoritario que la comercializacion de la cajetilla es ilicita.

Nota

Datos ponderados por fumadores.(Base Respondientes)
n muestra: 498



Carrito ambulante Puesto en casa Vendedor en la calle:

Canales de compra IT

Grafico 27: Canales de compra de marcas ilicitas

Feriay | | |
Almacén chico o de bartie” 31,8%
o otilleria: | ’ i
Almacén grande o Minimarket:

Otro'

Mercado Persa o feria no alimenticia

Kiosco

Mayoristas:

Tienda de conveniencia OK Market, Oxxo, etc§
En la caja de supermercado:

Estacion de servicio, petrolera:

NS-NR

Tabaqueria en supermercado§

Zona Franca 10,1%

. -1,0% 9,25% 19,5% 29,75% 40,0%
m llicitos

Porcentaje respecto del total de fumadores diarios de ilicitos: 408.844

Los puntos de venta preferentes del cigarrillo ilicito corresponden a canales que
por su relacion directa y conocimiento del cliente (ferias y almacenes de barrios)
permiten de una manera mas expedita comercializacion de productos de
contrabando. Ferias y almacenes de barrio suman mas de dos tercios del total de
fumadores de cigarrillos ilicitos.

Llama la atencion que una inmensa mayoria de fumadores no tenga problemas
para acceder a cajetillas de cigarrillos ilicitos, lo que habla de una bien
desarrollada cadena de distribucion para este tipo de comercio.

Nota

Datos ponderados por fumadores.(Base Respondientes)

n muestra: 498

Centro UC
Medicion - MIDE

Grafico 28: ¢ Con qué frecuencia encuentra la cajetilla que me entrego
en el establecimiento ?

Feria |l | | 86%
En la caja de supermercado | | | 79%
Otro 79%
Almacén chico o de barrio [l | | 76%
Mercado persa o Tefia o alimenticia | | 76%
Almacén grande o minimarket /5%
Tabaqueria ~71% |
Tabaqueria en supermercado | 65%
Carrito ambulante puesto en casa vendedor en.. 57%
Kiosco 57%
Tienda de conveniencia ok market, oxxo, etc | 56%
Estacion de servicio petrolera 44%
Pub bar discoteca —42%
Botilleria ~41%
Cafe
Casino universitario
Casino de comida
Restaurante
Panaderia rotiseria
Fuente de soda fast food
Mayoristas
Modulo de marca de cigarrillos en centro..
Duty free en aeropuerto
Zona franca

0,0% 0,25% 0,5% 0,75% 1,0%

1 Siempre 2 A menudo
= 3 De vez en cuando u 4 Rara vez
< 44 >



Centro UC
Medicion - MIDE

Canales de compra IT

. . Gréfico: 29. Qué hace cuando no encuentra s marca habitual en el punto de compra
Los canales predominantes del comercio de

cigarrillos iIiciFos es la feria y el almacen Y, (',qUé hace cuando no la encuentra?*
chico de barrio que concentran el 68% del

mercado, lo cual es indicativo de que estos

canales de venta estan sujetos a menor Busco en otro local
fiscalizacion y control por parte de la
autoridad y en que la transaccion es de
caracter mas personal por lo que se presta
de mejor forma a la comercializacion de un

48,3%

Espero a que llegue el cigarrillo qgue compro siempre

6,1%
6,6%
113,4%__

Compro otro cigarrillo de precio mas barato

producto ingresado al pais por contrabando. Compro otro cigarrillo de precio mas caro
Adicionalmente, el minorista que vende este o - , -y
tipo de producto puede abastecerse desde Compro un cigarrillo con un precio similar al mio 26),8%

distribuidores a gran escala.

No compro 1,8%
Como ya se ha senalado el producto ilicito se oo |8 2 8%
encuentre disponibles en estos canales con
facilidad y en las pocas ocasiones en que no N 10,1% | | | |
lo encuentra los fumadores buscan en otro
local 0 12,5 25 37,5 50 62,5

Porcentaje respecto del total de ilicitos
n ponderado: 408.844

Nota

Datos ponderados por fumadores. (Base Respondientes)

*P22.Y, ¢qué hace cuando no la encuentra? . (Respuesta cerrada)
n muestra: 498



Drivers

| os drivers de ilicitos son:

*“marca barata”

*“siempre esta disponible”, y
*“logra satisfacer las ganas
de fumar”

Se reconoce baja calidad y
falta de atractivo en la
cajetilla versus el bajo
precio.

El driver del cigarrillo licito

en contraposicion al ilicito
es la calidad.

Nota

Centro UC
Medicion - MIDE
OLicito g

Grafico 29: Drivers de consumo

25 L N . A —

-

Tiene un buen sabor
Tiene capsula

La cajetilla es atractiva
Es una marca barata

Es una marca de calidad
Siempre esta disponible

Deja menos olor a tabaco luego de fumar

Deja un sabor agradable después de fumar

Logra satisfacer las ganas de fumar

Tiene sabor adicional al tabaco
precio-calidad

c
O
3]
1
o
LS
@©
c
@
-
o
®©
c
=
o)
O
7]
o
o
o)
S
o
@®©
O
S
®©
S
®©
c
S
")
LU

Genera un alto nivel de irritacion en la garganta
Genera buena satisfaccion inmediata al fumar

Porcentaje Acuerdo/Muy de acuerdo con cada item.

Datos ponderados por fumadores. (Base Respondientes)

n muestra ilicitos: 498 n muestra Licitos: 1.807




Drivers: una mirada especifica a valoraciones claves Centro UC

Ambos tipos de Grafico 30: Drivers de consumo Medicion - MIDE
fumadores (de 100 ollicito OLicito
cigarrillos licitos e Beneficio Funcional: Beneficio Econémico: |0 |

Ilicitos) logran . ™~ 7 ™

satisfacer la necesidad 75 ' calidad det Acceso y disponibilidad

de fumar pero el de Ambos sroducto se de productos llicitos

ilicito lo hace con 50 CO”S“T‘idores reconoce como b
. resueiven su Productos ilicitos

conocimiento que necesidad de u_n ?Ie,mento considerablemente mas

transa calidad por fumar distintivo del baratos.

precio 25 \ producto |I'Cit0/ \ /

La valoracion anterior 0

ocurre en un contexto
donde no existe un costo
subyacente al consumo del
producto ilicito (por
ejemplo: percepcion de
aplicacion de multas o
percepcion de escasez de
marcas de cigarrillos
ilicitos).

©
+—
©
| -
©
O
©
&)
| -
©
S
©
C
>
7))
L

Es una marca de calidad
Siempre esta disponible

Logra satisfacer las ganas de fumar

Porcentaje Acuerdo/Muy de acuerdo con cada item.

Nota

Datos ponderados por fumadores.(Base Respondientes)

n muestra ilicitos: 498 n muestra Licitos: 1.807




Centro UC
Medicion - MIDE

Grafico 31: Tiempo fumando marca habitual

Drivers

En el caso de los cigarrillos licitos ¢/, Puede indicarme, cuanto tiempo tiene fumando su marca habitual?

existe una fidelizacion con la marca 1%|3,3% 6,1% 5 5 z 9,1%
bastante acentuada Ilo que se - E ~

. , o~ ntre Sy 10 Anos
advierte porque mas de un cuarto Licitos Entre 2y 5 anos y
de los fumadores (27%) lleva

fumando una marca por mas de 5 | ; ) 1,2%
. b {107 % @ 2% (o o b..243% (0 Hag
) ub16,?% LJID 42.7 % 8 8/{} ub 32 %

_Po_r el contrario 2 |03_ cigarrillos Pmrcentaerespectﬂ del total de fumadores diarios de licitos:1.914.864
ilicitos ese porcentaje baja a 9,3% vy n muestra Licitos: 1.807
33,1_% lleva fumando IaN marca 23% 99%  9,8% | | | 10%  5.9%
habitual entre 6 meses y 2 anos. | ' '

licitos E“trf 1y2 Entre 2y 5 anos
Ello habla de marcas muy nuevas Anos
en el mercado o también podria 5
mostrar un consumo de oportunidad b 161 % b 28.4 % b | 55%
que no adscribe a una marca por un FSryrs T o e

I I " : 1 0 1 0 ! o

largo tiempo sino se orienta por el | |
precio de la cajetilla lo que podria Porcentaje respecto del total de fumadores diarios de llicitos: 373.876
Indicar una variacion en la marca N muesira llicitos: 433
consumida.

3 Meses o Menos M Entre 3y 6 Meses B Entre 6 Meses y 1 Afo M Entre 1y 2 Anos
B Entre 2 y 5 Afos B Entre 5y 10 Anos B Mas de 10 Afos B No sabe
B No responde

Nota

Datos ponderados por fumadores.(Base Respondientes)

*De las marcas ilicitas, solo el 7% sefala que la marca entregada no es su marca habitual. [porcentaje ponderado por fumadores]
n muestra; 2305 < 48 >




Grafico 32

Cuales fueron las 3 principales razones por la
gue usted comprod estos cigarrillos y no otros
gue estan en el mercado?

Precio asequible o al

79’8% alcance del bolsillo

ASU30: 78,6%
ASO30: 80,4%

Me gusta su sabor

0 ASU30: 25,9%
21,3 Aj ASO30: 19%

?

0/ Es mi marca
13!5 A habitual

U ASU30: 20,3%

ASO30: 10,1%
Porcentaje en relacion al total de fumadores ilicitos: 342.084

Nota

Datos ponderados por fumadores.(Base Respondientes)
n muestra ilicitos: 498 n muestra Licitos: 1.807

El comentario de la
diapositiva anterior se ve
reafirmado por la pregunta
directa de por qué
consume una marca de
cigarrillo ilicito en tanto la
respuesta es
abrumadoramente
mayoritaria: el 80% senala
gue es por el precio.

Y el argumento del precio
(bajo) es tan decisivo que
entre esos fumadores mas
de un cuarto (25%)
reconoce que no esta
satisfecho con el producto,
comparado con un 4% de
los que consumen
cigarrillos licitos.

Centro UC
Medicion - MIDE

Grafico 33: Satisfaccidon marca habitual

Productos licitos Productos ilicitos
100 - : 100 - -

75 - 75 .

50 - ; 50 .. 46.2%
54,8%

95 .

1,2%

= Satisfecho/muy satisfecho

= Algo satisfecho

= Algo insatisfecho

u Insatisfecho/muy insatisfecho
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Analisis de cigarrillos
licitos de cada
macrozona. 06

Analisis del consumo de
cigarrillos ilicitos por

MacrozZona
Volumen IT, ADC IT
CentrO UC Marcas IT
-y Sabores de IT (F&S y Non F&S - Lights
Medicion - MIDE y Full Flavour)

Precio Promedio IT
Canales IT



Nota

|T Macrozona Norte

El 48,3% de los
cigarrillos

comercializados en la 48 g 3%

macrozona norte [1b:41,3%-ub:55,2%]

corresponden a ilicitos.

Porcentaje en relacion al volumen total del consumo de cigarrillos de los fumadores diarios de
la macrozona Norte*
Base nivel volumen

El consumo promedio (ADC) en la zona
norte es de 7,3 cigarrillos al dia.

Los cigarrillos del Tipo Core (non F&S)
presentan el mayor consumo con un
promedio de 10,2 cigarrillos diarios, mientras
gue las marcas F&S presentan un consumo
promedio de 5,1 cigarrillos diarios.

En cuanto al sabor de los cigarrillos, se
consumen el doble de cigarrillos de
Intensidad baja ultra baja, que Caps/Double
Caps, diferencias que son estadisticamente
significativas

*Datos voluminizados por ADC (Base Volumen)

Macrozona norte agrupa: Iquique, Antofagasta, Calama, Arica
ADC: consumo promedio diario de cigarrillos

N muestra norte: 475

El 48,4% de la
poblacion de fumadores
diarios de la zona norte
consume cigarrillos de
marcas ilicitas.

e

Centro UC
Medicién - MIDE

Ib:40,7%-ub:56,2%

Porcentaje en relacion al total de fumadores diarios de la macrozona norte

Base nivel respondieres.
Datos ponderados para fumadores (FACTOR_FR)

Grafico 34: ADC ilicitos por Tipo Producto
12

11 SR

N

N

N°promedio de cigarrillos

Core m Total

.................................................................................

11,9 8.8

ADC macrozona Norte por tipo de producto
ADC: N° promedio de cigarrillos diarios.

Grafico 35: ADC ilicitos segun Sabor
12

w

N°promedio de cigarrillos

0

m Caps/Double Caps = Intensidad baja/ultra baja

................................................................

No tiene presencia de Full Flavour



Macrozona Norte

Grafico 36.Volumen de cigarrillos F&S 'y Core

El 41% del volumen total BO

7))
de cigarrillos = @41@
llicitos consumidos en la _345 """"""""""""""""""""" % .
macrozona norte Y
corresponde a F&S. =230 FEEEEEE
Similar proporcion tienen el |5
W tipo de sabor, donde el E 15 ——F
59,3% corresponde a Light S
o ultra light. 0
] m F&S Core
' Porcentaje en relacion al volumen total de cigarrillos ilicitos macrozona norte: 700.887
Y
|
)
Y La marca con mayor consumo en la region es Pine con 37,4%,
gue tiene presencia de ambos tipos de cigarrillos (F&S: 65,6%
S y Core: 34,4%).
’..’ La segunda marca con mayor consumo es Carnival con un
: 36,6% con una presencia mayoritariamente de Core (99,5%).
-~ El resto de marcas consumidas en la region tiene una
& presencia menor, y solo con versiones Core, a excepcion de la
"‘"ﬁ\i marca Zest que tiene solo version F&S.

Nota

Datos voluminizados por ADC (Base Volumen)

Macrozona norte agrupa: Iquique, Antofagasta, Calama.
*Otras marcas: Gold Coast (3,2%) , Hamilton (1,7%), Caribe (0,9%).
**Tipo de producto: porcentaje de cigarrillos Core y F&S respecto del total de cada marca.

N muestra norte: 475

N°promedio de cigarrillos

producto** ggs .
Porcentaje en grafico de acuerdo al volumen total de cigarrillos ilicitos macrozona norte:
700.887

Centro UC
Medicion - MIDE

Grafico 37.Volumen de sabor cigarrillos

BO

A5 e Porcentaje en
relacion al
volumen total

S0 [ de cigarrillos
ilicitos con

15 - - sabor, de la
macrozona
norte: 700.887

0
m Caps/Double Caps Intensidad baja/ultra baja
No tiene presencia de Full Flavour

Grafico 38.Share de Marcas IT macrozona norte

40 3874% 360

30 B B oo

20 B I oo

10 B B - B oo

1,5%

0

- Pine Carnival Esse Otro  Fox = Vip  Zest
Tipode Core 344%] 995% | 983% 100 | 100 ¢
65,6%| 0,5% {100%; 1,7 % | . 100



Macrozona Norte

Rango de precios de cigarrillos ilicitos Norte (volumen)

Nota

llicito (%)

Precio promedio y canales de compra

$1000 pesos

__________________________________________________________ Precio promedio IT

De $1001 a $1500 T
---------------------------------------------------------- Precio moda IT

De $1501 a $2000 | § 446 9% J = e
""""""""""""""""""""""""""""""" Precio promedio Core
De $2001 a $2500 | 7,0 00 e

Precio promedio F&S

Mas de $4000

Rango de precio voluminizado por ADC(Base Volumen)

El 73% del precio de los cigarrillos ilicitos en la
Macrozona Norte se encuentra entre los $1.000 y
$2.000 pesos.

El canal de compra preferido es el almacén chico
0 de barrio (36%) y en segundo lugar se ubica la
botilleria (19%)

Datos ponderados por fumadores.
Macrozona norte agrupa: Iquique, Antofagasta, Calama, Arica

Solo se consideran cajetillas de 20 u.

Almacén Chico o de Barrio

Botilleria

Centro UC
Medicion - MIDE

Carrito Ambulante Puesto en Casa
Vendedor en la Calle

Tienda De Conveniencia OK Market,
OxXxo, etc.

Base Respondientes

53



IT Macrozona Centro Costa

El 20,3% de los
cigarrillos

comercializados en la 20 : 3%

macrozona centro costa [1b:10,6%-ub:30%]
corresponden a ilicitos.

-

Porcentaje en relacion al volumen total del consumo de cigarrillos de los fumadores diarios de
la macrozona Centro Costa:
Base nivel volumen

El consumo promedio (ADC) en la zona Centro
Costa es de 10,8 cigarrillos ilicitos al dia.

!> | Los cigarrillos del Tipo Core (nonF&S) presentan
B el mayor consumo con un promedio de 11,4
- ’ cigarrillos diarios, mientras que las marcas F&S
.*" presentan un consumo promedio mucho menor
‘i‘ de 4,8 cigarrillos diarios.
3*“‘__ En cuanto al sabor de los cigarrillos, se
'_\{F; consumen el doble de cigarrillos de intensidad

\':":i baja/ultra baja que Caps/Double Caps.

Nota

Datos voluminizados por ADC

Macrozona Centro Costa agrupa: Viia del Mar y Valparaiso
ADC: consumo promedio diario de cigarrillos
n muestra Centro Costa: 287

El 16% de la
poblacion de fumadores

diarios de la zona 15 : 9%

consume cigarrillos de [10:9,5%-ub:22,4%]
marcas ilicitas.

N

Porcentaje en relacion al total de fumadores diarios de la macrozona Centro Costa
Base nivel respondieres.
Datos ponderados para fumadores (FACTOR_FR)

Grafico 39: ADC ilicitos por Tipo Producto Grafico 40: ADC ilicitos segun Sabor
12 12 e
S 10 S
: 5
2 3 k=)
o o
= =
©) © O 0
3 g
4 =
: S 3
s 2 o
Z Z
0 0)
mF&S = Core mTotal m Caps/Double Caps = Intensidad baja/ultra baja
R L7 .84 19 b L7 82
ub 79 i 144 137 ub 79 i 142

ADC macrozona Centro Costa por tipo de producto No tiene presencia de Full Flavour

ADC: N° promedio de cigarrillos diarios.



Macrozona Centro Costa Centro UC

Medicion - MIDE

Grafico 41.Volumen de cigarrillos F&S 'y Core 100 Grafico 42.Volumen de sabor cigarrillos
En términos de volumen 100 - A —
.. 8 . = 95,6%
4 total de cigarrillos 2 95,8% 2
ilicitos consumidos enla 8 75 g /5
macrozona Centro Costa Y Porcentaje en relacion
las proporciones de Core 35 50 S50 al VO'EJIIner_‘l}QIa' de
: - = = cigarrillos ilicitos con
VS F&s N Intensidad Baja & & sabor, de la macrozona
Ultra Baja vs_Caps-DoubIe S 25 o o 25 e Centro Costa: 333.480
Caps es la misma: 96% vs g 4,2% S 4. 4%
4 S
{ A% 0 0 _ | |
_ _ _ _ mF&S Core m Caps/Double Caps = Intensidad baja/ultra baja
! Porcentaje en relacion al volumen total de cigarrillos ilicitos macrozona Centro Costa:
\ 333.480
¢ Grafico 43.Share de Marcas IT macrozona norte chico y tipo de producto
,ﬁ 70
) y 52,5
La marca con mMayor consumo en la region es Fox con
. 60,1%, que solo tiene presencia de Core. -
.~ f
> _ .
' El resto de marcas consumidas en la region tiene una
{T{ presencia menor, y solo con versiones Core, a excepcion de 17,5
n la marca Pine que tiene solo version F&S.
. ! X 0
S --; - Fox Otra* Vip Carnival Pine Vicuha Indy Jaisalmer
Nota L Tipode CORE i 100 | 955 i 100 i 100 . 100 { 100 i 100
— roducto*™ Fes | | 45 i - {100 ¢ i i
Datos voluminizados por ADC P F&S 45 i . 100 . .
Macrozona Centro Costa agrupa: Vina del Mar y Valparaiso Porcentaje en gréfico de acuerdo al volumen total de cigarrillos ilicitos macrozona
*Otras marcas: 10/20 (4,7%), Carlyle (4,4%), OPTIVA (2,9%),R7 (2,9%). Centro Costa: 333.480
**Tipo de producto: porcentaje de cigarrillos Core y F&S respecto del total de cada marca. < - >

n muestra Centro Costa: 287



Macrozona Centro Costa

Cen

Precio promedio y canales de compra

Rango de precios de
/ cigarrillos
$1000 pesos

- llicito (%)

:.-9" o

. De $1501 a $2000 25,7 % Precio promedio Core
" De $2001 a $2500 1,7 % Precio promedio F&S
\ (Base volumen)
‘
‘ﬁ . . . g s .
El 43% del precio de los cigarrillos ilicitos en la
) macrozona norte chico se encuentra entre los
< $1.000 y $1.500 pesos. Una proporcion
2 importante (30%) se ubica bajo los $1.000.
J F .
{\ El canal de compra preferido es el carrito
‘-"",l ambulante, puesto en casa o vendedor en la
f‘}, }f calle (38%) y en segundo lugar, el almacén chico

r 0 de barrio (22%)
Nota

Datos ponderados por fumadores.

Macrozona Centro Costa agrupa: Viiia del Mar y Valparaiso
Solo se consideran cajetillas de 20 u.

n muestra Centro Costa: 287

Precio promedio IT

Canales de compra de cigarrillos ilicitos Centro Costa

tro UC

Medicion - MIDE

. llicito (%)

Almacén Chico o de Barrio

calle

Base Respondientes




T Macrozona Centro

: f El 27,3% de los
| ! cigarrillos
/ comercializados en el
L centro corresponden a
A o ilicitos.

N

la macrozona Centro
Base nivel volumen

El consumo promedio (ADC) en la zona
Centro es de 10 cigarrillos ilicitos al dia.
N Los cigarrillos del Tipo F&S presentan un

d ligero mayor consumo con 10,8 cigarrillos
» diarios y los de tipo Core (nonkF&S)
- ' presentan un promedio de 9,9 cigarrillos
vy diarios.

““ En cuanto al sabor de los cigarrillos, se
- consumen poco mas de Caps/Double Caps.
\2}; que intensidad baja/ultra baja (12 vs. 10

M~ cigarrillos diarios).
S

Nota

Datos voluminizados por ADC

Macrozona Centro agrupa: Talca, Chillan

ADC: consumo promedio diario de cigarrillos
n muestra Centro: 345

Porcentaje en relacion al volumen total del consumo de cigarrillos de los fumadores diarios de

Centro UC
Medicién - MIDE

El 19,8% de la
poblacion de fumadores
diarios de la zona centro
consume cigarrillos de
marcas ilicitas.

Porcentaje en relacion al total de fumadores diarios de la macrozona Centro
Base nivel respondieres.
Datos ponderados para fumadores (FACTOR_FR)

Grafico 44. ADC ilicitos por Tipo Producto Grafico 45: ADC ilicitos segun Sabor
12 12
0 n
10 S 12
- :
S 8 S11
o o
) )
T 6 O 11
O @)
|5 |5
2 4 2 10
S O
s 2 510
Z Z
0] 9
mF&S Core mTotal m Caps/Double Caps = Intensidad baja/ultra baja
b |57 75 i 18 b | 66 i 75
ub 160 | 123 | 122 ub 172§ 125

ADC macrozona Centro por tipo de producto
ADC: N° promedio de cigarrillos diarios.

No tiene presencia de Full Flavour



Macrozona Centro

,{“‘I
04

-

Nota

Grafico 46.Volumen de cigarrillos F&S 'y Core
El 96% del volumen total 100

7p]
de cigarrillos = 96%
ilicitos consumidos en la S 75
macrozona Centro S
corresponde a Core. D50
Similar proporcion tienenel 3
tipo de sabor, donde el E 25 o S
95,6% corresponde a S 4%
Intensidad baja/ultra baja. ( —

mF&S Core

Porcentaje en relacion al volumen total de cigarrillos ilicitos macrozona Centro:
196.488

La marca con mayor consumo en la region Centro es
Carnival (40%) con la modalidad Core. Le siguen Fox y Vip
en la misma modalidad pero a bastaste distancia (16% Yy
12% respectivamente)

Tipo de

Datos voluminizados por ADC

Macrozona Centro agrupa: Talca, Chillan.

*Otras marcas: Gris (2,9%), Mentol (0,9%), Paladium (1,1%),Gold Coas (1,0%), Verde (0,8%).
**Tipo de producto: porcentaje de cigarrillos Core y F&S respecto del total de cada marca.

n muestra Centro: 345

producto**

Centro UC
Medicion - MIDE

Grafico 47.Volumen de sabor cigarrillos
100

[C—— W

N°promedio de cigarrillos

4 4% m Caps/Double Caps
Intensidad baja/ultra baja

Porcentaje en relacion al volumen total de cigarrillos ilicitos con
sabor, de la macrozona norte chico: 196.488

Grafico 48.Share de Marcas IT macrozona Centro

37,5

25

12,5

0

Carnival Fox Vip
CORE | 100% | 100% i 100 % 49,8 % 97,1 % i 92,0 % |

.......................................................................................................................................................................................
v ]

F&S 50,2% 29% i 8,0% i 100 % | 45,9 %

Pine Jaisalmer Otro Esse This Bluemount
' £ 100 % | 54,1 %

Porcentaje en grafico de acuerdo al volumen total de cigarrillos ilicitos
macrozona Centro: 196.488

< 58 >



Centro UC

Macrozona Centro Medicion - MIDE

Precio promedio y canales de compra

Rango de precios de llicito (%) Canales de compra de cigarrillos ilicitos Centro . Ilicito (%)
cigarrillos ‘ . . .
7 $1000 pesos | Precio promedio IT $1694 Almacenchlcoodebarrlo ----------------------------------------------------------------------------- e
......................................................... . Almacén grande o minimarket
/ De $1001 a $1500 ! " Precio moda IT 2000 T
_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________ Botilleria 0,5 %
A\ De $1501 a $2000 Precio promedio Core | $1641 Carrito ambulante puesto en casa vendedor en la 2.8 04
T D — calle ’
De $2001 a $2500 1,5 % - 0 ERS  | GD18D
_____________________________________________________________________________ 0 Precio promedio F&S $2182 En la caja de supermercado 1,4 %
De $3001 a $3500 0,5 % Feria 4,0 %
De$3501a$4000 ------------------------ 01% --------- Mercado persa o feria no alimenticia 3,4 %
\ [ B Otro 11,5 %
Mas de $4000 O e D L
> (Base volumen) Total 100,00
Base Respondientes
)
_ La casi totalidad del comercio en la macrozona centro de cigarrillos
¥y p llicitos (97%) se reparte casi en partes iguales en los tres primeros
\L{ tramos de precios, de menos $1000 pesos a los $2000 pesos.
-~
v{(}', En esta macrozona el canal de compra preferido es el almacén chico o
-—r de barrio (45%), seguido por el almacén grande o minimarket (26%).
Nota

Datos voluminizados por ADC

Macrozona Centro agrupa: Talca, Chillan.
Solo se consideran cajetillas de 20 u. <
n muestra Centro: 345

59 >



I'T Macrozona Sur

El 9,8% de los cigarrillos
comercializados en la
macrozona sur
corresponden a ilicitos.

9,8%

[Ib:5,2%-ub:14,3%]

Porcentaje en relacion al volumen total del consumo de cigarrillos de los fumadores diarios de
la macrozona Sur.
Base nivel volumen

El consumo promedio (ADC) en la macrozona
sur es de 11,4 cigarrillos al dia.

Los cigarrillos del Tipo F&S presentan el mayor
consumo con un promedio de 14 cigarrillos
diarios, mientras que las marcas Core (nonF&S)
bajan a 10 cigarrillos diarios.

En cuanto al sabor de los cigarrillos, los de tipo
Caps/Double Caps muestran una promedio de
consumo diario mayor que los de Intensidad
baja/ultra baja (15 vs 10).

Nota

Datos voluminizados por ADC
Macrozona Sur agrupa: Concepcion, Osorno, Puerto Montt

N muestra Sur: 542

Centro UC
Medicién - MIDE

El 5,5% de la

poblacion de fumadores
diarios de la macrozona
sur consume cigarrillos
de marcas ilicitas.

N

Porcentaje en relacion al total de fumadores diarios de la macrozona Sur
Base nivel respondieres.
Datos ponderados para fumadores (FACTOR_FR)

Grafico 49: ADC ilicitos por Tipo Producto Grafico 50: ADC ilicitos segun Sabor

I 15
S S
=11 £11
©
S >
S o
() Q
T g © 8
o e
S ®)
D @
S S
S 4 S 4
o §*
o Z
0 0
m Caps/Double Caps = Intensidad baja/ultra baja
Ib lb 7,8 7,7
ub 20,3 | 132 | 142 ub 21,9 | 130
ADC macrozona Sur por tipo de producto
ADC: N° promedio de cigarrillos diarios.
< 60 -



Centro UC

Macrozona Sur Medicion - MIDE

\ Grafico 51.Volumen de cigarrillos F&Sy Core Gréfico 52.Volumen de sabor cigarrillos
El 67% del volumen total o L00 00
o 4 de cigarrillos S a0 a0
| llicitos consumidos en la g I g
/ macrozona Sur o B0 67% p- o B0 70,6% =
corresponde a Core y P P
w similar proporcién tienenel g 4% oo g A0 e
. tipo de sabor, donde el E o0 . eeRAE E e oo/, Bl
h 71% corresponde a S S = Caps/Double Caps
4 Intensidad baja/ultra baja 0 S E&S Core 0 _ — Intensidad baja/ultra baja
Porcentaje en relacion al volumen total de cigarrillos ilicitos macrozona Sur: 61.766 E;)égin;agTaer?,;ilriggﬂaals\ﬂuﬂ%gmal de cigariios ficitos con

Grafico 53.Share de Marcas IT macrozona Sur

La marca con mayor consumo en la region es Red Point con

I 22% (solo F&S) y la marca Carnival (21,5%), solo Core.
1f La segunda y tercera marca (Calvert y Fox) presentan el
1}: mismo porcentaje (16%). La primera de tipo F&S y la
, 9 segunda Core.
)
e ™ Red Point Carnival Calvert Fox  Carlyle Pine Vicufa Jaisalmer Otro Vip Hills
| |
Nota L Tipode  CORE 100 % . 100 % | . 100% | 100% i 58% | 100 % | 100 %
Datos voluminizados por ADC producto™  peg 100 % 100 % : 100 % 94,2 % | 100 % : :
Macrozona Sur agrupa: Concepcion, Osorno, Puerto Montt Porcentaje en grafico de acuerdo al volumen total de cigarrillos ilicitos macrozona Sur:
*Otras marcas: Lucky Strike contrabando (1,6%) 61.766
**Tipo de producto: porcentaje de cigarrillos Core y F&S respecto del total de cada marca. < >
61

N muestra Sur: 542



Centro UC

Macrozona Sur Medicion - MIDE

Precio Promedio y canales de compra

Rango de precios de llicito (%) Canales de compra de cigarrillos ilicitos  llicito (%)
g oA | | Almacén chicoodebarrio N 51,8 % 4
$1000 pesos 20,3 % Precio promedio IT $1810 Almacén grande o minimarket 29,5 %
/ ) $1001 a $1500  52% | Precio moda [T $2000 Carrito ambulante puesto en casa 20 %
B e ' vendedorenlacalle ol
‘“ \ Precio promedio Core | $1884 Feria 4,2 %
’ De 2001 a $2500 1,8 % Precio promedio F&S $1577 MayO“StaS ............................................................................. 44%
] Rk 6% .
De $2501 a $3000 SRL Tabaqueria en supermercado 1,0 %
(Base volumen) Tienda de conveniencia ok market,
5,0 %
At S
NS-NR 0,5 %
Total 100
b Base Respondientes
_J El 67% del precio de los cigarrillos ilicitos en la Macrozona Sur se encuentra
f y entre los $1.500 y $2.000 pesos.
K..a— El canal de compra preferido es el almacén chico o de barrio (52%) y en
’\{}, segundo lugar, se presenta el almacén grande o minimarket (30%)

L™
Nota

Datos voluminizados por ADC

Macrozona Sur agrupa: Concepcion, Osorno, Puerto Montt

Solo se consideran cajetillas de 20 u. <
n muestra Sur: 542

62 >



IT Macrozona Gran Santiago

El 19% de los cigarrillos
comercializados en la 0
macrozona de Santiago 19 /0

corresponden a ilicitos.

[Ib:13,7%-ub:24,3%)]

- N
' Porcentaje en relacion al volumen total del consumo de cigarrillos de los fumadores diarios de
. la macrozona del Gran Santiago**
' Base nivel volumen
* El consumo promedio (ADC) en el Gran Stgo. es

de 10,3 cigarrillos ilicitos al dia.

1 Los cigarrillos del Tipo Core (nonF&S) presentan
VO un ligero mayor consumo respecto de las marcas
@; ’ F&S (10,4 cigarrillos vs. 9,8 cigarrillos diarios).
e | En cuanto al sabor de los cigarrillos, se consumen
M{‘ similar numero de cigarrillos diarios de intensidad
~"‘, e baja/ultra baja, que Caps/Double Caps, pero si
'}{}f hay una diferencia notable con Full Flavour en los
‘H\;{ gue el promedio baja a menos de la mitad.

Nota

Datos voluminizados por ADC (Base Volumen) .ADC: consumo promedio diario de cigarrillos

N muestra Santiago: 656
Sectores altos: Santiago, Huechuraba, La Reina, Las Condes, Lo Barnechea, Nuiioa, Pefialolén, Providencia, San Miguel, Vitacura,
Sectores medios: Estacion Central, Independencia, La Cisterna, La Florida, Macul, Maipu, Pudahuel, Quinta Normal, Recoleta, Puente Alto,

Centro UC
Medicion - MIDE

El 13,8% de la poblacion
de fumadores diarios de
Santiago consume

cigarrillos de marcas 1b110,3%6-ub: 17 4%
licitas.

N

Porcentaje en relacion al total de fumadores diarios de la macrozona del Gran Santiago
Base nivel respondieres.
Datos ponderados para fumadores (FACTOR_FR)

Grafico 54: ADC ilicitos por Tipo Producto Grafico 55: ADC ilicitos segun Sabor
L2 oo 12
S 10 S
3 5 O
2 3 k=)
&) &)
S S
Q ° Q °
o ©
Q Q
4 =
: S 3
0 0
mF&S Core m Total m Caps/Double Caps Intensidad baja/ultra baja ® Full Flavour
b | 53 | 79 | 80 L T 2 L N
ub | 144 ¢ 129 127 ub | 144 ¢ 129 | -

ADC macrozona Santiago por tipo de producto
ADC: N° promedio de cigarrillos diarios.

Sectores bajos: Cerrillos, Cerro Navia, Conchali, EI Bosque, La Granja, La Pintana, Lo Espejo, Lo Prado, Pedro Aguirre Cerda, Quilicura, Renca, San Joaquin, San Ramon, San Bernardo.



Macrozona Gran Santiago

El 93% del volumen total
de cigarrillos

Grafico 56.Volumen de cigarrillos F&S y Core
100

g . @ )
llicitos consumidos er? la % 80 93% B
macrozona Gran Santiago S
corresponde a Core. E 80
Similar proporcion tienen el 240
tipo de sabor Intensidad e 4
L baja/ultra baja, con el g _&
1 92 ,4%- 0 m F&S Core
'

Porcentaje en grafico de acuerdo al volumen total de cigarrillos ilicitos macrozona
Santiago: 2.649.792

J
. La marca con mayor consumo en la region es Carnival
'.‘; ' con 37% (Core).
o La segunda marca con mayor consumo es Fox con un
“i‘ 28% (Core).
-~ El resto de marcas consumidas en la region tiene una
.\'{}‘ presencia muy menor y no pasan del 10% las siguientes
x“_,‘f.. cuatro que vienen mencionadas.
S o8
Tipo de
Nota progucto**

Datos voluminizados por ADC

*Otras marcas: Gift (0,4%), Austin (1,2%),Fama (2,7%), Gris(0,03%), Hobby(0,3%), R7(0,7%), SHUANGAI (0,2%), Lucky Strike(contrabando) (2,4%).

**Tipo de producto: porcentaje de cigarrillos Core y F&S respecto del total de cada marca.
N muestra Santiago: 656

Grafico 56.Volumen de cigarrillos F&S 'y Core

40

30

20

10

0

Centro UC
Medicion - MIDE

Grafico 57.Volumen de sabor cigarrillos

B Caps/Double Caps
B Intensidad baja/ultra baja
Full Flavor

N°promedio de cigarrillos

Porcentaje en gréafico de acuerdo al volumen total de cigarrillos
ilicitos macrozona Santiago: : 2.649.792

Grafico 58.Share de Marcas IT macrozona Santiago

9,7%
-------------------------------- L

0,7% 0,0%
Carnival Fox Otro Jaisalmer Pine = Vip  Esse Hils  This
CORE {100 % | 100 % 73,0 % 839% | 790% 100% 100 % ;100 %
27,0%; 16,1% : 21,0% | 1100 % | '

Porcentaje en grafico de acuerdo al volumen total de cigarrillos ilicitos

macrozona Santiago: 2.649.792
< 64 -~



Centro UC

Macrozona Gran Santiago Medicion - MIDE

Precio Promedio y canales de compra

R_ang(_) de precios de llicito (%) Canales de compra de cigarrillos ilicitos Santiadqn'cito (%)
Clga () o -
7 < - Precio promedio IT $1441 Almaceén chico o de barrio < 30,2 % >
"""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""" Almacén grande o minimarket 2,2 %
/ e e s Precio moda IT BLO00 e
De $1001 a $1500 33,6 % T T Botilleria 10,1 %
¢ Precio promedio Core $1370 T
_________________________________________________________________________________________________________________________________________ Carrito ambulante puesto en casa 4.0 %
De $1501 a $2000 19,3 % Precio promedio F&S $2292 vendedorenlacalle ________________________________________ |
/s I Feria
1’ De $2501 a $3000 1,7 % Kiosco
".‘ (Base volumen) Mercado persa o feria no alimenticia
/ .............................................................................................
Otro
- Zona franca
) Total 100
Esta macrozona presenta los menores precios con casi la mitad de los |
» fumadores mencionando que la cajetilla vale menos de $1.000 y un Base Respondientes
- tercio sefialando entre ese precioy $ 1.500.
L Y
Estas cajetillas son compradas en primer lugar en las ferias (49%) y en
' seguida se sefiala el almacén chico o de barrio (30%)
F o
b be.
r

Nota

Datos voluminizados por ADC
Solo se consideran cajetillas de 20 u.

n muestra Santiago: 656 < 65 >



Analisis de
cigarrillos ilicitos
por ciudad

\ Agisis del consumo

de cigarrillos ilicitos por

ciudad
§ Centro UC Q[;ff:g de IT
Medicion - MIDE

Sabores de IT (F&S y Non F&S -
Lights y Full Flavour)

Precio Promedio de IT

Canales de IT



Centro UC
Medicion - MIDE

()/ Incidencia ilicitos por ciudad

_ , g \ Incidencia SE [95% Conf, ERE CV %
Un estimador es confiable en relacion muestra llicito Ib ub
ghsticoeticiente de variacion v al Total 2305 16,7 % 1,5 9 % 13,8 % 19,7 %
numero de observaciones realizadas. :
Arica 59 85,1 % 5,4 74,4 % 95,7 % 6,4 %
Con esos criterios el INE* senala que :

e . lquique 133 51 % 6,7 37,9 % 64,1 % 13,1 %
un Coeficiente de Variacion (CV ) de IR X ’ ’ ’
hasta 20% es aceptable para una Antofagasta 146 30,3 % 4,7 21,1 % 39,5 % 15,5 %
estlmgc!on gue tenga finalidades Calama 137 353 % 6.6 223 % 48.3 %
descriptivas.

Valparaiso 137 20,1 % 5,7 8,9 % 31,2 %

Al revisar las caracteristicas del - | . . .
muestreo en las ciudades de Vina del Mar 150 12,5 % 3,6 5,5 % 19,5 %
Valparaiso y Viia del Mar (Macrozona Santiago_Alto 98 7,6 % 3,4 0,8 % 14,3 %
Bl aica y Chillan Santiago_Medio 316 12,1 % 2,3 7,7 % 16,6 % 18,6 %
(Macrozona Centro), y Concepcion, 90_ = ’ 0 o o
Osorno y Puerto Montt (Macrozona Santiago_Bajo 242 20,4 % 3,7 13,1 % 27,6 %
Sur) ol_aservamos gue en cada una de Talca 168 172 % 40 9.4 % o5 04
esas ciudades los CV superan el 20%
por lo que la lectura de los datos Chillan 177 21,5 % 5,5 10,7 % 32,3 %
deberia ser _reallza_da de manera Concepeion 175 4.8 % 29 0.5 % 9.1 %
meramente ilustrativa.
Nacional de Empleo, Instito National de Esadietcas de_ Chil QEILHTe Lo L4/8 £ SR L8 T
(2018), pags, 51y 52, [Link]

Puerto Montt 197 1,5 % 0,8 0,1 % 3%



https://www.ine.cl/docs/default-source/laborales/ene/antecedentes-metodologicos/metodologia/manual-conceptual-y-metodol%C3%B3gico-dise%C3%B1o-muestral.pdf?sfvrsn=cc347d2_7
https://www.ine.cl/docs/default-source/laborales/ene/antecedentes-metodologicos/metodologia/manual-conceptual-y-metodol%C3%B3gico-dise%C3%B1o-muestral.pdf?sfvrsn=cc347d2_7

Centro UC

Grafico 59. Share de Marcas IT Arica MediCién = M I DE

Arica . e

ADC: 5,1 cigarrillos diarios ilicitos Las p_rmupales MarCaS
\ / consumidas en Arica es

Pine, como tipo Core
(42,7%) y F&S (57,3%), y la
poblacion de fumadores Marca Esse, que se
diarios de la comuna de presenta solo como tipo
Arica consume cigarrillos [Ib:74,3%-ub:95,8% F&S.

de marcas ilicitas.

IT Ciudades Norte

El 85,1% de la

~ 5 Pine Esse . Otro . Zest . Carnival
Porcentaje en relacion al total de fumadores diarios de Arica TipO de CORE ________ 42’7% ________ 9 5’8% ____________________________ 5 100 %
6,4% : : N A
(I;\;se nivel respondieres. producto** F&S ; 57,3 % 100 % : 4,2 % : 100 %
Datos ponderados para fumadores (FACTOR_FR)
Gréfico 60.Volumen de cigarrillos F&S y Core Gréfico 61.Volumen de sabor cigarrillos
El 825% de |los 100 100
cigarrillos @ 2
comercializados en la El 59% de los cigarrillos £ 80 % R .
comuna de Arica Ib:69,3%-ub:95,7% Tief : o>
" e e 0 |I|g|tos consurr_ndos en 2 2 50
B = et CITOS. Arica son de tipo F&S, vy el L @
§ 41% de tipo Core y en % % 40
Porcentaje en relacion al consumo promedio diario* de cigarrillos de los fumadores Cuanto a SabOr g g 20
diari de Ari F — —
Th predominan los 5 g
Base nivel volumen Cap/Double Caps (58%) Z Z 0
VS _IntenS|dad baja/UItra mF&S : Core = Caps/Double Caps , = Intensidad baja/ultra baja
baja (34%) total | 115892 i 79.049 total | 113.912 | 67.856
*Otras marcas: Hamilton (6,1%), Gold Coast (11%) Porcentaje en relacién al volumen total Porcentaj o en relacion al volumen total de ci garrillos ilicitos
**Tipo de producto: porcentaje de cigarrillos Core y F&S respecto del total de cada marca. de cigarrillos ilicitos ciudad Arica: con sabor, de la ciudad de Arica 181.768
n muestra Arica :59 194.941 No tiene presencia de Full Flavour

n ilicitos Arica; 44

- OV e@



IT Ciudades Norte

Centro UC
Medicion - MIDE

AﬂCa Precio Promedio y canales de compra
Rango de precios de .. _ _ Canales de compra de cigarrillos ilicitos 5
ciga?rillos i llicito (%) Precios Arica Arica . llicito (%)
$1000 pesos - 270% Precio promedio IT $1788 Almacen ChicoodeBarrio " 23,4%
------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- Almacén Grande o Minimarket
De$1001a$1500 ____________________________ Precio moda IT $2000 e R
De $1501a$2000 || 346% & 0 T Botilleria
------------------------------------------------------------------------------------- Precio promedio Core $1537
De $2001 a $2500 XN N Carrito Ambulante Puesto en Casa 36 %
© ’ _ _ Vendedor en la Calle
"""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""" Precio promedio F&S $1859
De $3001 a $3500 0,4 % Feria 11,1 %
De $3501 a $4000 2,3 % Mayoristas | 19%
(Base volumen) _ _ o
Mercado Persa o Feria No Alimenticia 0,5 %
Otro 5,8 %
Total 100,00
El 66% del precio de los cigarrillos ilicitos en Arica se encuentran |
entre los $1.000 y $2.000 pesos. Base Respondientes

En canales de distribucion se presenta una distribucion similar
entre almacen chico o de barrio, almacen grande o minimarket y
botilleria (todos con menciones entre el 20 y el 30%)

n muestra Arica :59
n ilicitos Arica: 44




Centro UC
Medicién - MIDE

Grafico 62. Share de Marcas IT Iquique

lquique jo Crélco2 Sharede Marcas Tiqique

IT Ciudades Norte

ADC: 6,7 cigarrillos diarios ilicitos Las principales Marcas consumidas 525 QI -
en lquique es Pine, como tipo F&S
El 51% de la AR ; ;
soblacion de fumadores (38,2%) y Core (61,8%), y la Marca 35 I
- Fox, que se presenta solo como tipo
diarios de la comuna de
: Core. 1 Y
lquique consume 17,5
cigarrillos de marcas
I 0,6%
llicitas. 0
- Pine Fox ~ Esse  Vip Carnival Otro
Porcentaje en relacion al total de fumadores diarios de lquique Tipo de CORE 38,2% 100% ____________________ 1 00%100% _________________________
(I;\gi:,r}i\f)el respondieres. producto** F&S 561,8% 100 % 100 %

Datos ponderados para fumadores (FACTOR_FR)

Grafico 63.Volumen de cigarrillos F&S y Core Grafico 64.Volumen de sabor cigarrillos

El 52,9% de los

o - T y TB
cigarrillos % &
comercializados en la " TH0 T 60
Se observa similar S @
comuna de lquique Ib:38,5%-ub:67,3% 5 de cigarrill S o
corresponden a ilicitos B UaTTTos RS 493 § 502 = o
. ' O o
. _de tipo Core y F&S, al o IO o 4
igual que en el tipo de S S
Por_centaje en relacién al consumo promedio diario* de cigarrillos de los fumadores diarios de SabOr, CapS/dOUble CapS g 15 b0 g 15
18 596 o de intensidad S S
Base nivel volumen baja/U Itrabaja Z 0 = 0
' mF&S ~ mCore m Caps/Double Caps = Intensidad baja/ultra baja
total \ 78.938 | 79573 total | 78.938 |  79.573

Porcentaje en relacién al volumen total
: : : : de cigarrillos ilicitos ciudad Iquique:
**Tipo de producto: porcentaje de cigarrillos Core y F&S respecto del total de cada marca. 158.512

n muestra lquique:133
n ilicitos Iquique: 71

Porcentaje en relacion al volumen total de cigarrillos
ilicitos con sabor, de la comuna de Iquique: 158.512
No tiene presencia de Full Flavour

< >
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IT Ciudades Norte

Centro UC
Medicion - MIDE

|q U |q e Precio promedio y canales de compra
. g 5 Canales de compra de cigarrillos ilicitos;
R_ang(_)”de precios de . llicito (%) Precios iquique | lquique :llicito (%)
c|garr| Qs : - - ' -
Almacén Chico o de Barrio 25,6 %
$1000 pesos 34,1 % Precio promedio IT $LE76 e e .
__________________________________________________________________________________________________________________________________________ : Minimark
De $1001 a $1500 24,4 % | Almacen Grande o Minimarket Q22,7 %
e wrsTTTTe) Precio moda IT $2000 T e
________________________________________________________________________________________ Botilleria 13,7 %
e T e PreCIO romele Core 1348 ------------ --------------------------------------------------------------------------------------------------------
De $2001 a $2500 06% e promesie =ore s34 garmito Ambuante PuestoenCasa | 45 0
Mas de $4000 0.7 % Precio promedio F&S $1897 Ferla """""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""" -
(Base volumen) Mercado Persa o Feria No
: . 7,3 %
Alimenticia
Otro 1,7 %
NS-NR 0,5 %
Total 100

El tramo de precios donde se reporta mayor
compra de cajetillas en Iguigue se encuentra
entre los $1.500 y $2.000 pesos.

Base Respondientes

El canal de compra preferido es el almacén chico
o de barrio (26%),en segundo lugar, la feria
(24%) y en tercer lugar el almacen grande o
minimarket (23%),

n muestra lquique:133
n ilicitos Iquique: 71




IT Ciudades Norte

Antofagasta

ADC: 10,7 cigarrillos diarios ilicitos
N\ A

El 30,3% de la
poblacion de fumadores
diarios de la comuna de

Antofagasta  consume

.- [Ib:21,0%-Ub:39,5%]
cigarrillos de marcas
licitas.

N

Porcentaje en relacion al total de fumadores diarios de Antofagasta
cv:15,5%

Base nivel respondieres.

Datos ponderados para fumadores (FACTOR_FR)

El 35,7% de los
cigarrillos
comercializados en la
ciudad de Antofagasta
corresponden a ilicitos.

39, /%

[1b:25,1%-ub:46,2%)]

Porcentaje en relacion al consumo promedio diario* de cigarrillos de los fumadores diarios de
la ciudad de Antofagasta.

cv:14,8%

Base nivel volumen

La principal

Core.

El 73% de los cigatrrillos
llicitos consumidos en
Antofagasta son de tipo
Core, y el 27% de tipo
F&S.

La misma proporcion se
da entre Intensidad
baja/ultra baja VS
Caps/Double Caps

**Tipo de producto: porcentaje de cigarrillos Core y F&S respecto del total de cada marca.

n muestra Antofagasta:146
n ilicitos Antofagasta: 45

marca
Antofagasta es Carnival (73,6%), que
tiene presencia mayormente en formato

Centro UC
Medicién - MIDE

Grafico 65. Share de Marcas IT Iquique
80 73,69

consumida en

Carnival Pine Esse
Tipo de CORE i 99,2% 95,8 %
producto™*  F&S | 0,8% 100 % 100 %

Grafico 66.Volumen de cigarrillos F&S 'y Core

100 oo
7))
i
E B0
CCUD I
8 60 m .....
©
I JE—— -
(D)
-
S o0 BRSO
&
=
mF&S Core
total ‘ 63.333 171.298

Porcentaje en relacion al volumen total de
cigarrillos ilicitos de Antofagasta: 234.631

Grafico 67.Volumen de sabor cigarrillos

BO o

60

N°promedio de cigarrillos

0

= Caps/Double Caps, = Intensidad baja/ultra baja
total 61.987 | 166.306

Porcentaje en relacion al volumen total de cigarrillos
ilicitos con sabor, de la comuna de Antofagasta:
228.293

< >
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IT Ciudades Norte

Antofagasta

Rango de precios de
cigarrillos

llicito (%)

De $1001 a $1500

omE R mmmmn

12,8 %

De $3001 a $3500
(Base volumen)

Precio promedio y canales de compra

Precios Antofagasta

Precio promedio IT

Precio promedio F&S

El 71% del precio de los cigarrillos ilicitos en la
ciudad de Antofagasta se encuentra entre los
$1.500 y $2.000 pesos.

El canal de compra preferido es, por lejos, el
almaceén chico o de barrio (68,7%)

n muestra Antofagasta:146

n ilicitos Antofagasta: 45

Cen

Canales de compra de cigarrillos ilicitos
Antofagasta

tro UC

Medicion - MIDE

llicito (%)

Almacén Chico o de Barrio

Carrito Ambulante Puesto en Casa
Vendedor en la Calle

Tienda De Conveniencia OK Market,
OXxxo0, etc.

68,7 %

Base Respondientes




IT Ciudades Norte

Calama

ADC: 9 cigarrillos diarios ilicitos
N

El 35,3% de la
poblacion de fumadores
diarios de la comuna de

39,39

Calama consume

. . [1b:22,2%-ub:18,8%
cigarrillos de marcas
ilicitas.

N

Porcentaje en relacion al total de fumadores diarios de Calama
cv:18,8%

Base nivel respondieres.

Datos ponderados para fumadores (FACTOR_FR)

El 43,6% de los
cigarrillos
comercializados en la
ciudad de Calama
corresponden a ilicitos.

Porcentaje en relacion al consumo promedio diario* de cigarrillos de los fumadores diarios de
la ciudad de Calama.

cv:19,4%

Base nivel volumen

Datos voluminizados por ADC
*Otras marcas: Caribe (5,5%)

**Tipo de producto: porcentaje de cigarrillos Core y F&S respecto del total de cada marca.

n muestra Calama;137
n ilicitos Calama:47

La marca que predomina en Calama es
Carnival (63,3%), que tiene presencia
solo en formato Core, y en segundo
lugar Pine (24,7%) que tiene presencia
en ambos formatos.

Tipo de
producto**

Grafico 69.Volumen de cigarrillos F&Sy Core

100 oo
3
El 80% de los cigarrillos £ 80
licitos consumidos en 2
. o 60
Calama son de tipo Core, S
y el 20% de tipo F&S. % A0
Similares porcentajes se =
dan entre Intensidad =1
baja/ultra baja y <
Caps/Double Caps. " F&S

total ‘ 22.800

Porcentaje en relacion al volumen total de
cigarrillos ilicitos de Calama: 112.803

Centro UC
Medicion - MIDE

Gréfico 68. Share de Marcas IT Calama

52,5

35

17,5

0
~ Carnival Pne  Otro  Esse = Fox
CORE 100 % 39% | 100% | . 100 %
F&S 61 % 100 %

Grafico 70.Volumen de sabor cigarrillos

................................. 100
n
L=
................ f - T B0 e -
79,8 g 79,8%
----- 00 o
©
Q
""""" T 40
@
&
_____ o
o
o
Z
Core = Caps/Double Caps, = Intensidad baja/ultra baja
90.003 total | 22.800 : 90.003

Porcentaje en relacion al volumen total de cigarrillos
ilicitos con sabor, de la comuna de Calama: 112.803
No tiene presencia de Full Flavour

<
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IT Ciudades Norte

Calama

Rango de precios de
cigarrillos

llicito (%)

$1000 pesos

/

| De $1001 a $1500

19,6 %

De $2501 a $3000
(Base volumen)

Precios Calama

Precio promedio y canales de compra

Precio promedio IT

Precio promedio F&S

El 59% del precio de los cigarrillos ilicitos en la ciudad de Calama se

encuentra entre los $1.000 y $1.500 pesos.

El precio moda, es decir, aquel que mas se repite, es $500 pesos mas

bajo que el resto de las ciudades.

El canal de compra difiere de lo visto en las ciudades del norte, siendo
la botilleria el lugar preferido, junto con la feria.

n muestra Calama;137
n ilicitos Calama:47

Canales de compra de cigarrillos ilicitos
Calama

Centro UC
Medicion - MIDE

llicito (%)

Almacén Chico o de Barrio

Botilleria

Carrito Ambulante Puesto en Casa
Vendedor en la Calle

Feria

etc.

Base Respondientes




Centro UC
Medicién - MIDE

IT Ciudades Centro Costa

V4
Valparaiso
Incidencia ilicitos | Coef, Var | N muestra n ilicitos

ADC: 10,6 cigarrillos diarios ilicitos (%) (%)

N A | |
5 201% de  la Valparaiso 28,3 % | .
poblacién de fumadores (Base Respondientes) S T
diarios de la comuna de 20 10 . _
V_alpa_ra|30 consume [|b:74,4°/o,-ub:95,7% Volume(oz)lllmtos Coe((l)‘/;)Var n muestra n ilicitos
cigarrilos de marcas
ilicitas. Valparaiso

N

(Base Volumen)
Porcentaje en relacion al total de fumadores diarios de Valparaiso
cv:28,3%

Base nivel respondieres.

Datos ponderados para fumadores (FACTOR_FR)

max95 m
cigarrillos
comercializados en la 26 y 5% Core
comuna de Valparaiso Ib:11,7%-ub:41,3%]

F&S

corresponden a ilicitos.
Caps/Double Caps

Porcentaje en relacion al consumo promedio diario* de cigarrillos de los fumadores
diarios de Valparaiso

Intensidad baja/ultra
cv:27,7%

Base nivel volumen baj a




IT Ciudades Centro Cost

Centro UC
Medicion - MIDE

Valparaiso

Precio promedio y canales de compra

Rango de precios de a | Canales de compra de cigarrillos ilicitos .
cigarrillos llicito (%) Precios Valparaiso Valparaiso [licito (%)
( " _ _ Almacén Chico o de Barrio
' $1000 pesos | Precio promedio IT PLAL2 0 e Mg
S i S — -_— Almacén Grande o) Minimarket O
De $1001 a $1500 27,1 % Precio moda IT $1000 U 5 I
____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________ —— Botilleria
De $1501 a $2000 31,8 % Precio promedio Core $1387 CarrltoAmbuIantePuestoenCasa """"
""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""" Vendedor en la Calle
(Base volumen) Precio promedio F&S $3000 F """"""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""
eria

Kiosco 5,1%
Estacion se servicio petrolera 2%

Otro 16,0 %
Total 100,00

Base Respondientes

n muestra Valparaiso:137
n ilicitos Valparaiso:30




Centro UC
Medicién - MIDE

|IT Ciudades Centro Costa

Vina del Mar

ADC: 11,1 cigarrillos diarios ilicitos
e A
El 12,5% de la
poblacion de fumadores
diarios de la comuna de
Vina del Mar consume

Incidencia ilicitos Coef, Var s
(%) %) n muestra n ilicitos

Vifia del mar ‘28,5 % |

(Base Respondientes)

Volumen ilicitos Coef, Var N muestra n ilicitos

: il d |b:5,5 %-ub:19,5 %]
_(I:!g_arrl os de marcas %) (%)
licitas. n |
N Vifa del mar ' 37,1 % |
E\;):rzc;g'f;oje en relacion al total de fumadores diarios de Vifia del Mar (Base Volumen) T

Base nivel respondieres.
Datos ponderados para fumadores (FACTOR_FR)
min95_m max95 m

El 15,7% de los Vina del Mar

cigarrillos

i 15,7% Core
comercializados en la g
comuna de Vina del Mar [Ib:4%-ub:27,4%)] F&S
corresponden a ilicitos.

o Caps/Double Caps
Porcentaje en relacion al consumo promedio diario* de cigarrillos de los fumadores |ntenSidad baja/u |tra
diarios de Vifia del Mar .
cv:37,1% baja

Base nivel volumen




|IT Ciudades Centro Costa

Centro UC
Medicion - MIDE

Vina del Mar

Precio promedio y canales de compra

R q 0s d s Canales de compra de cigarrillos ilicitos
ango de precios de L icita (0 ; o
Ciga?rillos P llicito (A)) Precios Vifia del Mar Vina del Mar llicito (%)
$1000 pesos 16,3 % Precio promedio IT $1584 AImacenChlcoodeBarrlo ________________________
[ - T N Almacén Grande o Minimarket
| De $1001 a $1500 Precio moda IT $1500 T
e R e I A ..
Botilleria 2%%
De $1501 a $2000 18,2 % Precio promedio Core $1564 T T
""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""" T Carrito Ambulante Puesto en Casa 37 49%0%
De $2001 a $2500 3,7 % Precio promedio F&S $1665 Vendedor en la Calle 4%0%
(Base volumen) Ceria e

Base Respondientes

n muestra Vifa del Mar:150
n ilicitos Vina del Mar:19




Centro UC
Medicion - MIDE

IT Ciudades Centro

Talca

ADC: 12,9 cigarrillos diarios ilicitos
-~ - Incidencia ilicitos Coef, Var A e A Hfsioe

El 17,2% de la - -
poblacion de fumadores
diarios de la comuna de
Talca consume
cigarrillos de marcas
llicitas.

[16:9,4 %-ub:25 %] (Base Respondientes)

Volumen ilicitos Coef, Var n muestra n ilicitos

N
(%0) (%0)

Porcentaje en relacion al total de fumadores diarios de Talca
cv:23,2%

Base nivel respondieres.

Datos ponderados para fumadores (FACTOR_FR)

(Base Volumen)

El 30,2% de los

cigarrillos 30 20/
comercializados en la g 0
comuna de Talca [Ib:18%-ub:42,5%]

corresponden a ilicitos.

Porcentaje en relacion al consumo promedio diario* de cigarrillos de los fumadores
diarios de Talca

cv:21,3%

Base nivel volumen




|IT Ciudades Centro Costa

Centro UC
Medicién - MIDE

Talca Precio promedio y canales de compra
= d o d 5 Canales de compra de cigarrillos ilicitos .
ango ae precios ae i llicito (%) : Talca licito (@
cigarrillos - Precios Talca | llicito (%)
$1000 pesos 16,3 % Precio promedio IT $1515 AImacenChlcoodeBarrlo ___________________________
( " I " I Almacén Grande o Minimarket
De $1001 a $1500 Precio moda IT $500 . e
e e e e e e e . -
_ _ Botilleria
De $1501 a $2000 18,2 % Precio promedio Core $1480
------------------------ R C arrlto AmbUIante PueStO en Casa 23 1 0/
De $2001 a $2500 3,7 % Precio promedio F&S $1719 Vendedor en la Calle L 70

(Base volumen)

Base Respondientes

n muestra Talca:168
n ilicitos Talca:34




Centro UC
Medicion - MIDE

IT Ciudades Centro

Chillan

ADC: 8,5 cigarrillos diarios ilicitos
N /

El 21,5% de la
poblacion de fumadores
diarios de la comuna de
Chillan consume
cigarrillos de marcas
llicitas.

Incidencia ilicitos Coef, Var

(%) (%) N muestra n ilicitos

Chillan

[1b:9,4 %-ub:25 %]

. (Base Respondientes)

Porcentaje en relacion al total de fumadores diarios de Chillan

cv:25,7%
Base nivel respondieres. Volumen ilicitos o
Datos ponderados para fumadores (FACTOR_FR) (%) N muestra n ilicitos

38

El 25,4% de los Chillan 177

cigarrillc_)s_ 2 5 40/ (Base Volumen)
comercializados en la g 0
min95 m max95 m cv( %)

comuna de Chillan I0:12,2%-ub:38,6%]
corresponden a ilicitos.
Chillan 10,5 12,3

Porcentaje en relacion al consumo promedio diario* de cigarrillos de los fumadores
diarios de Chillan

cv:25,9%

Base nivel volumen




IT Ciudades Centro Cost

Centro UC
Medicion - MIDE

= /7
Ch | I |aﬂ Precio promedio y canales de compra
= q s d 5 Canales de compra de cigarrillos ilicitos .
ango de precios de . llicito (%) _ o chillan  icito (0
cigarrillos 5 Precios Chillan | licito (/0)
$1000 pesos 23,3 % Precio promedio IT $1786 AImacenChlcoodeBarno ________________________ 579%
R Almacén Grande o Minimarket 21,9 %
Precio moda IT $2000
---------------------------------------------------------------- A . . . ..
Botilleria 0

Carrito Ambulante Puesto en Casa

Precio promedio F&S $2649 Vendedor en la Calle 1,5%
Feria 0
Mas de $4000 1,1 % En la caja de supermercado 2,2%
(Base VOIUMEN) T
Otro 16,2 %
Total 100,00

Base Respondientes

n muestra Chillan :177
n ilicitos Chillan:38




IT Ciudades Sur

Centro UC
Medicién - MIDE

Concepcion - Osorno - Puerto Montt

Incidencia ilicitos Coef, Var

n ilici
%) %) N muestra citos

Concepcion 4,8 % 45,7 % | 175
Osorno 146 % | 170
Puerto Montt  [EEEIGEY 197

(Base Respondientes)

Volumen ilicitos Coef, Var

N muestra N ilicitos
(%) (%)

Concepcion 12

Osorno 22.1 % 27,8 % 170 32
Puerto Montt - - 197 5

(Base Volumen)
min95_m max95 m

Concepcion 17,6 28,8
Osorno 11,4 3,1 14,7 14.9




Centro UC
Medicién - MIDE

Concepcion

ADC: 11,3 cigatrrillos diarios ilicitos
N /

El 4,8% de la
poblacion de fumadores

diarios de la comuna de 4 | 8%

Concepcion consume
cigarrillos de marcas [Ib:0,5 %-ub:9,1 %
licitas.

Incidencia ilicitos Coef, Var N muestra n ilicitos
) (%)

175 12

Concepcioén 4.8 % | 45,7 % |

(Base Respondientes)

N

Porcentaje en relacion al total de fumadores diarios de Concepcion

cv:45,7%
Base nivel respondieres. i e
Datos ponderados para fumadores (FACTOR_FR) VO|Ume(02)I|ICItOS Coe((l)‘/(,))Var N muestra n ilicitos

Concepcion 51,2 % 175 12

min95 m max95 m cv( %)

Concepcion 17,6 28,8

El 8,3% de los cigarrillos

comercializados en la 8 , 3%

comuna de Cop,ce_puon 1:-0,2%-ub: 16,8%]
corresponden a ilicitos.

(Base Volumen)

Porcentaje en relacion al consumo promedio diario* de cigarrillos de los fumadores
diarios de Concepcion

cv:51,2%

Base nivel volumen




Centro UC
Medicién - MIDE

IT Ciudades Sur

Osorno

ADC: 11,4 cigarrillos diarios ilicitos
N /

Incidencia ilicitos Coef, Var o
(%) (%) N muestra n ilicitos

El 14,6% de |la poblacion
de fumadores diarios de 0
la comuna de Osorno 14 ; 6
consume cigarrillos de [Ib:7,5 %-ub:21,8%]
marcas ilicitas.

Osorno

(Base Respondientes)

N

Porcentaje en relacion al total de fumadores diarios de Osorno i1lici o
(:\,:24’9%J Volum(?o;:) llicitos N muestra N ilicitos
Base nivel respondieres.

Datos ponderados para fumadores (FACTOR_FR)

Osorno

(Base Volumen)

El 22,1% de los

cigarrillos 2 2 10/
comercializados en la : 0
comuna de Osorno [1b:9,8%-ub:34,3%]

corresponden a ilicitos.

Porcentaje en relacion al consumo promedio diario* de cigarrillos de los fumadores
diarios de Osorno

cv:27,8%

Base nivel volumen




IT Ciudades Sur

Osorno

n muestra Osorno :170
n ilicitos Osorno:32

Rango de precios de
cigarrillos

llicito (%)

$1000 pesos

De $2001 a $2500

(Base volumen)

3,3%

Precio promedio y canales de compra

Precios Chillan

Precio promedio IT

Precio promedio F&S

Centro UC
Medicion - MIDE

Canales de compra de cigarrillos ilicitos .

Chillan

Tlicito (%)

Almacén Chico o de Barrio

Almacén Grande o Minimarket

Carrito Ambulante Puesto en Casa
Vendedor en la Calle

Tienda de conveniencia OK Market,
Oxxo, etc

24,3 %

Base Respondientes




IT Ciudades Gran Santiago

Centro UC
Medicion - MIDE

Sectores altos - medios - bajos

Las comunas del Gran Santiago se
agrupan en tres sectores ncidencia

denominados alto, medio y bajo de |iefioe Coe(f/;)var [95% Cont, Intervall nmuestra  nilicitos
acuerdo a la selecciéon de comunas. (0)

La Incidencia de fumadores de Santiago Alto 7 6 %
cigarrillos ilicitos es mayor en el = ’
sector bajo (20,4%) y en el sector

0,8% 14,3 % 97 10

medio de 12,1%, sin embargo, esta SantiagO_MediO 12,1 9% 7,7 %0 16,6 %0 58
diferencia no se presenta como
estadisticamente significativa. Santiago Bajo 20.4 % 18,1% 13, 1% 27/,6% 238 48

En las comunas del sector alto, la
Incidencia es baja (7,6%), sin
embargo, se obtiene un coeficiente
de variacion de 45,6%, por lo que
no es posible realizar inferencias al
respecto.

(Base Respondientes)

Solo se abriran los resultados de
los sectores medios y bajos.

Sectores altos: Santiago, Huechuraba, La Reina,Las Condes, Lo Barnechea, Nufioa, Pefialolén, Providencia, San Miguel, Vitacura,
Sectores medios: Estacion Central, Independencia, La Cisterna, La Florida, Macul, Maipu, Pudahuel, Quinta Normal, Recoleta, Puente Alto,
Sectores bajos: Cerrillos, Cerro Navia, Conchali, El Bosque,La Granja,La Pintana, Lo Espejo,Lo Prado,Pedro Aguirre Cerda, Quilicura, Renca, San Joaquin, San Ramoén, San Bernardo.

>

<
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Centro UC

COmuna‘S SeCtoreS medIOS de SantlagO 45 Grafico 71. Share de MarcasITStgosectoreMm%glCién ] MIDE

IT Ciudades Gran Santiago

\ADC: 10,4 cigarrillos diarios ilicitos ) Las principales Marcas consumidas

en las comunas de los sectores
medios de Santiago son tres, Fox
(38,7%) y Carnival (20,6%) que
solo tiene formato Core, y en tercer
lugar, Pine (10,6%) que tiene

El 12,1% de la

poblacion de fumadores
diarios de las comunas de
los sectores medios de

Santiago, consume [b:7,7 %-ub:16,6 % : .
antiag presencia en ambos tipos.
cigarrillos de marcas
_licitas. Fox Carnival Pine Otro Jaisalmer Vip  Esse Hills
Porcentaje en relacion al total de fumadores diarios de las comunas de los sectores medios de Santiago. TipO de CORE 100 % 100 % 87 2 % 64 .8 % 57 9 % 100 % 100 %
cv:18,6 % S S DR SO T SO S S SO
Base nivel dieres. roducto** i i 5 5 5 5 g
Dgfc?sné\cl)?\dr:rs;doons gf; fumadores (FACTOR_FR) P F&S 12,8 % 64,8 % 42,1 % 100 %
Afi igarri Grafico 73.Volumen de sabor cigarrillos
El 15.9% de los Grafico 72.Volumen de cigarrillos F&S'y Core ogico = Valumen de sabor g _____
cigarrillos - 0 100 %
comercializados en las La mayoria de los cigarrillos = 80 ] 8700 M =8 87,4% =
comuna de los sectores llicitos consumidos en las g cc_%
medios de Santiago 5T comunas de los sectores 560 é 60 o
. - - ©
corresponden a ilicitos. medios de Santiago 2 4 S 40
~ corresponden a tipo Core é """"""""""""""""""""""" 2
Porcentaje en relacion al consumo promedio_diario* de cigarrillos de los fumadores diarios de (non F&S)’ y SOIO un 12% % 20 e S - g_ 20 o
I(;'ﬂ\x/s:lc;r{l(;)nas de los sectores medios de Santiago. COrreSponde a F&S, al |gua.| OZ oZ m
Base nivel volumen " m 0
ue el porcentaje de 0
ga S/d%uble Cc’:’lJ . " F&S Core = Caps/Double Caps = Intensidad baja/ultra baja
*Otras marcas: Fama (1,9%), R7 (1,7%), Gift (1,0%), Hobby (0,6%). P e tfotal | 133.304 ______________ 961521 _F_?‘f?}_'____l ______ }?f_?{-_?f?f}______i _____ 957.109
*Tipo de producto: porcentaje de cigarrillos Core y F&S respecto del total de Porcentaje en relacion al volumen total de cigarrillos ilicitos Porcentaje en relacion al volumen total de cigarrillos ilicitos con
cada marca. de sectores medios de Stgo: 1.094.824 sabor, de las comunas de sectores medios de Stgo. 1.094.824

No tiene presencia de Full Flavour

A

Comunas: Estacion Central, Independencia, La Cisterna, La Florida, Macul, Maipu, Pudahuel, Quinta Normal, Recoleta, Puente Alto.
n muestra comunas sectores medios : 312; n ilicitos comunas sectores medios : 58



IT Ciudades Gran Santiago

Comunas sectores medios de Santiago

Precio promedio y canales de compra

Rango de precios de
cigarrillos

f
|

$1000 pesos

De $1001 a $1500

- llicito (%)

De $2501 a $3000
(Base volumen)

Precios Santiago comunas sectores medios

Precio promedio IT

Precio promedio F&S

El 49% del precio de los cigarrillos ilicitos en las comunas de los
sectores medios de Santiago es de $1.000 pesos.

El precio moda, es decir, aquel que mas se repite, es $1000 pesos

mas bajo que el resto de las ciudades.

El principal canal de compra es la feria junto al almacén chico o de

barrio, abarcando el 78% del mercado.

Canales de compra de cigarrillos ilicitos

Almacén Chico o de Barrio

Carrito Ambulante Puesto en Casa
Vendedor en la Calle

Feria

Base Respondientes

e\ 1 IVA 11 CAI I\ WL

Comunas: Estacion Central, Independencia, La Cisterna, La Florida, Macul, Maipu, Pudahuel, Quinta Normal, Recoleta, Puente Alto.

n muestra comunas sectores medios : 312; n ilicitos comunas sectores medios : 58

Centro UC
Medicion - MIDE

llicito




IT Ciudades Gran Santiago

Comunas sectores bajos de Santiago

ADC: 11,2 cigarrillos diarios ilicitos

e >y

El 20,4% de la poblacion

de fumadores diarios de

las comunas de los

sectores bajos de

Santiago, consume

cigarrillos de marcas
_llicitas.

20,49

[Ib:7,7 %-ub:16,6 %

Porcentaje en relacion al total de fumadores diarios de las comunas del sector bajo de Santiago.

cv:18,1 %
Base nivel respondieres.
Datos ponderados para fumadores (FACTOR_FR)

El 30,2% de los cigarrillos
comercializados en las
comunas de los sectores
bajos de Santiago
corresponden a ilicitos.

1b:19,2%-ub:41,1%

N

Porcentaje en relacion al consumo promedio diario* de cigarrillos de los fumadores diarios de
las comunas del sector bajo de Santiago.

cv:18,2%

Base nivel volumen

Datos voluminizados por ADC
*Otras marcas: Fama (3,4%) , Austin (2,2%),SHUANGAI (0,4%), Gris (0,1%)

**Tipo de producto: porcentaje de cigarrillos Core y F&S respecto del total de cada marca.

n muestra comunas sectores medios : 312; n ilicitos comunas sectores medios : 58

Las principales Marcas consumidas
en las comunas de los sectores
bajos de Santiago son dos, Carnival
(44,8%) y Fox (20,1%) que solo
tienen formato Core.

Centro UC
Medicion - MIDE

Grafico 74. Share de Marcas IT Stgo. sectores bajos

50,0

37,5

25,0

12,5

0,0
Carnival Fox Otro Jaisalmer Vip Pine This
Tipo de COR | é 5 E E é
oroducto* = 100% | 100% § 793% i 100% | 100% { 71,9% i 100 %
&S . | 207w i i81%:
Grafico 75.Volumen de cigarrillos F&S y Core Grafico 76.Volumen de sabor cigarrillos
100 QOO - ooooeomee oo
. . 2 U
El 96% de los cigarrillos S SBI% & 95,5%
consumidos en las g 75 ol S 75 e ...
. . (@)
comunas del sector bajo de 6 S
. . ()
Santiago son de tipo Core. D B0 e R,
Similar proporcion en 3 S
cuanto al sabor, S 25 S 25 ol
apareciendo por primera & =5
. Z 0 Z 0 0
vez, la variedad Full 0 — el g 0,4%
flavour. con un 0.49. m F&S Core m Caps/Double Caps Intensidad baja/ultra baja = Full Flavour
total ‘55578 ______________________ 1.306.439 total 55.578§ 1.301.208 i 5230

Porcentaje en

comunas del sector bajo de Santiago 1.362.016
Comunas: Cerrillos, Cerro Navia, Conchali, El Bosque, La Granja, La Pintana, Lo Espejo, Lo Prado, Pedro Aguirre Cerda, Quilicura, Renca, San Joaquin, San Ramon, San Bernardo.

Porcentaje en relacion al volumen total de cigarrillos ilicitos
con sabor, de las comunas del sector bajo de Santiago
1.362.016

relacion al volumen total de cigarrillos ilicitos las

<
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IT Ciudades Gran Santiago

Centro UC
Medicion - MIDE

Comunas sectores bajos de Santiago

Precio promedio y canales de compra

Canales de compra de cigatrrillos ilicitos

Rango de precios de comunas sectores bajos de Santiago llicito (%)

cigarrillos . llicito (%)

| $1000 pesos 46.1 % Precios Santiago comunas sectores bajos Almacen ChicoodeBarrio
De $1001 a $1500 31.3 % Precio promedio IT $1404 Almacén Grande o Minimarket
De $1501 a $2000 221% Botilleri 5,2 %
............................................................................................. Precio moda IT $1000 0|er|a 0
A
De $2001 a $2500 00% Carrito Ambulante Puesto en Casa Vendedor 5604
"""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""" Precio promedio Core $1326 ’
De $2501 a $3000 0.5 % IECIOPTOMEHIO LOTE |- 92928 enlacalle ...
(Base volumen) Precio promedio F&S $3044 Feria
_ _ _ . Kiosco
El 46% del precio de los cigarrillos ilicitos en las comunas de 0SS
sectores bajos de Santiago es de $1.000 pesos. Mercado Persa o Feria No Alimenticia | 50%
Total 100,00

El precio moda, es decir, aquel que mas se repite, es $1000 pesos
mas bajo que el resto de las ciudades. Base Respondientes

El principal canal de compra es el almacéen chico o de barrio, junto a la
feria abarcando el 84% del mercado.

Comunas: Cerrillos, Cerro Navia, Conchali, El Bosque, La Granja, La Pintana, Lo Espejo, Lo Prado, Pedro Aguirre Cerda, Quilicura, Renca, San Joaquin, San Ramodn, San Bernardo.

n muestra comunas sectores medios : 312; n ilicitos comunas sectores medios : 58

<

92 >




PRINCIPALES RESULTADOS

Con un total de 7.723 encuestas completadas, aplicadas cara a cara a una muestra probabilistica de hombres y mujeres

entre 18 y 64 anos de edad, que residen en los principales centros urbanos del pais, y una baja tasa de rechazo en la
muestra de incidencia (17%), y una aun mas baja (10%), en la muestra de 2.566 fumadores del estudio Pack Swap,

podemos concluir que:

Consumo total nacional

1. Un 38,6% de la poblacion adulta urbana senala ser fumador
diario. Es decir, consume, al menos, un cigarrillo al dia. Sin
embargo, existen diferencias estadisticamente significativas
en la edad de fumadores diarios: entre los 18 y 30 anos se
encuentra un tercio (31%) mientras que los dos tercios
restantes (69%) tiene entre 31 y 64 anos.

2. Este fumador diario presenta un consumo promedio de 7,4
cigarrillos al dia con una diferencia estadistica por edad (5,6
en los jovenes vs. 8,2 cigarrillos de los adultos)

3. Considerando el total de la poblacion de cada una de las
macrozonas analizadas la mayor proporcion de fumadores
diarios se presenta en la Centro Costa (Valparaiso y Vifia del
Mar) y el Gran Santiago, con 45% y 41%, respectivamente.

Centro UC
Medicion - MIDE

* “Woluminizar” el consumo requiere realizar la sumatoria de la cantidad declarada de cigarrillos consumidos por dia de cada individuo multiplicada por el peso de éste en la muestra <

4. Al voluminizar* el consumo de cigarrillos ilicitos consumidos e

Volumen de cigarrillos ilicitos

21,4% del volumen de cigarrillos consumidos a nivel naciona
corresponden a cigarrillos ilicitos, los cuales en su totalidac
son identificados como productos de contrabando.

. ElI 67,2% del volumen total de cigarrillos ilicitos a nivel nacional se

encuentra en el Gran Santiago. En segundo lugar, a gran
distancia, se ubica la macrozona Norte (Arica, lquique, Calama y
Antofagasta) con un 17,8%. Ambas zonas concentran el 85% del
consumo total nacional de productos ilegales.

. Al analizar cada macrozona por separado, se constata que la

macrozona Norte muestra la mayor presencia proporcional de
fumadores de marcas ilicitas en el pais: el 48,4% de los cigarrillos
comercializados en esta macrozona corresponden al mercado
ilicito.
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PRINCIPALES RESULTADOS

Perfil del consumidor de cigarrillos ilicitos

7. Las caracteristicas (edad y sexo) de los fumadores de marcas
licitas no presentan diferencias estadisticamente significativas
de los de marcas llicitas salvo en el nivel socio economico. Es
asi como los fumadores de marcas ilicitas se concentran en el
grupo de menores recursos (D y E) con el 61% del total de
dichos fumadores, mientras en el caso de los fumadores de
cigarrillos licitos esos estratos reunen solo el 43% de la
poblacion.

8. Otra diferencia se presenta en la cantidad de cigarrillos
consumidos diariamente: el fumador de cigarrillos Iilicitos
consume 9,6 cigarrillos diarios vs 7,1 del fumador de productos
licitos (el promedio como ya vimos es de 7,4 cigarrillos).

9. Los fumadores de cigarrilllos ilicitos reconocen el caracter ilegal
del producto pues al preguntarseles la razon de por que estos
tendrian menor precio en el mercado, el primer factor explicativo
es el contrabando (43%) seguido a gran distancia por la baja
calidad del producto (25%).

10.Las motivaciones declaradas para adquirir cigarrillos ilicitos son:
“es una marca barata”, “siempre esta disponible” y “logra
satisfacer las ganas de fumar’.

11.Ante la pregunta directa de por qué consume una marca de
cigarrillo ilicito: el 80% senala que es por el precio. Este
argumento es tan decisivo que entre esos fumadores mas de un
cuarto (28%) reconoce que no esta satisfecho con el producto,
comparado con un 4% de los que consumen cigarrillos licitos.

* Moda: valor que se presenta con mayor frecuencia en la distribucion

Centro UC
Medicion - MIDE

12.Es decir, pese a gue se reconoce la baja calidad del producto y la falta
de atractivo de la cajetilla, estos cigarrillos ilicitos se prefieren por su bajo
precio y ello ocurre en contraposicion a cigarrillos licitos cuya mayor
driver es la calidad.

Precio

13.El estudio constata que el rango de precios de los cigarrillos ilicitos se
encuentra entre los $1.000 y los $2.000 pesos, con un promedio de
$1.435 sobre los $3.150 de las marcas licitas.

14.El precio de las marcas con sabores (mentol y/o capsulas) es, en general,
de $.2000 pesos*, el doble del precio que es mas frecuente en las marcas
de cigarrillos regulares.

Canales de venta de producto ilicito

15.Los puntos de venta preferentes del comercio de cigarrillos ilicitos son
ferias y almacenes chicos de barrio, canales de venta sujetos a menor
fiscalizacion y control por parte de la autoridad y en que la transaccion es
de caracter mas personal. Adicionalmente, el producto puede ser
adquirido por el comerciante minorista desde distribuidores a gran escala.

16.Los puntos de venta senalados suman mas de dos tercios del total de
fumadores de cigarrillos ilicitos. Sin embargo, a estos canales en algunas
macrozonas se agregan establecimientos como botillerias o minimarkets.

17.La mayoria de los fumadores, independientemente del punto de venta,
declara no tener problemas para acceder a cajetillas de cigarrillos ilicito,
lo que nos indica que existe una desarrollada cadena de distribucion para
este tipo de comercio.

<
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PRINCIPALES RESULTADOS

Origen de productos ilicitos

18. Al realizar el andlisis de la cajetillas recolectados en la 292 fase
de la encuesta (Pack Swap)* se concluye que mas del 80% de
las cajetillas de cigarrillos ilicitos son fabricados en Paraguay
(56%) y Corea del Sur (30%), de acuerdo a lo que senala el
nombre del pais impreso en la cajetilla.

Marcas de cigarrillos ilicitos

19. El mercado de las marcas de cigarrillos ilicitos se concentra en
pocas marcas. Tan solo dos de ellas (Carnival y Fox) reunen el
61% del mercado y sumando las tres que le siguen en share
(Pine, Vip y Jaisalmer) se alcanza al 85% del mercado

Distribucion regional de marcas de cigarrillos ilicitos

20. Este mercado de marcas de cigarrillos ilicitos muestra una
heterogénea presencia de marcas por region. Fox y Carnival
dominan el mercado del Gran Santiago, mientras Pine tiene el
predominio del mercado de cigarrillos ilicitos de la macrozona
Norte.

Centro UC
Medicion - MIDE

“Pack Swap” es el término que alude a que el fumador entregue la cajetilla que esta fumando para su posterior analisis a cambio de la entrega de un incentivo
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SINTESIS

El comercio del mercado del cigarrillo ilicito en Chile presenta un volumen significativo a nivel nacional que alcanza a un
guinto del volumen del mercado total de cigarrillos consumidos en el pais.

« Este comercio focaliza su venta en los estratos de ingresos mas bajo (D y E) dado que el precio promedio de la cajetilla es
un poco menos de la mitad de la cajetilla de cigarrillos legalmente vendida.

* El mercado del cigarrillo ilicito se concentra en unas pocas marcas que son introducidas al pais mediante contrabando y
cuya fabricacion es realizada predominantemente en dos paises: Paraguay y Corea del Sur.

* El que casi la mitad del mercado de la macrozona Norte (Arica, lquique, Antofagasta y Calama) sea cubierto por cigarrillos
licitos habla de un contrabando que ingresa al pais a través de la larga frontera que tiene Chile en esa zona.

 Pese a ese punto de entrada el comercio del cigarrillo de contrabando se expande a través del pais y solo la macrozona
Sur (Concepcion, Osorno, Puerto Montt) muestra un volumen de mercado significativamente menor al resto de las zonas
geograficas (lo que alimenta la hipotesis de la entrada de este tipo de cigarrillos por la zona norte).

 En términos de los puntos de venta del cigarrillo ilicito estos corresponden a canales que por su relacion directa y
conocimiento del cliente (ferias y almacenes de barrios) permiten de una manera mas expedita comercializacion de
productos de contrabando, sumado al hecho de que el cigarrillo ilegal puede ser provisto al minorista desde distribuidores
gue comercian a gran escala. Sin embargo, en el norte del pais esas canales se amplian al comercio establecido como
botillerias o minimarkets.

« Este comercio ilegal tiene la suficiente envergadura para permitir fluido acceso a los cigarrillos de contrabando lo que se
denota porgue los encuestados responden que no tienen problemas en encontrar este tipo de productos.
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Criterio de confiabilidad del estimador relacionado a su coeficiente
de variacion y numero de observaciones

Coeficiente de variacion Numero de Observaciones

(%)
[20, 100] Estimador no confiable Estimador no confiable

[15,20) Estimador no confiable Descriptivo (Nota metodologica)
[5,15) Descriptivo (Nota metodologica) Estimador confiable

Estimador confiable Estimador confiable

Source: Manual conceptual y metodolégico disefio muestral Encuesta Nacional de Empleo, Instituto Nacional de

Estadisticas de Chile (2018), pags, 51y 52, [Link]



http://www.mideuc.cl
https://www.ine.cl/docs/default-source/laborales/ene/antecedentes-metodologicos/metodologia/manual-conceptual-y-metodol%C3%B3gico-dise%C3%B1o-muestral.pdf?sfvrsn=cc347d2_7
https://www.ine.cl/docs/default-source/laborales/ene/antecedentes-metodologicos/metodologia/manual-conceptual-y-metodol%C3%B3gico-dise%C3%B1o-muestral.pdf?sfvrsn=cc347d2_7

Anexo 2
Nomenclatura AAPOR 2016

I = entrevista completa

- P = entrevista parcial

- R =rechazo e iterrupcion de la entrevista

- NC = no contacto

- 0 = otra no entrevista

. UH = elegibilidad desconocida — vivienda

U0 = elegibilidad desconocida — otro

- NE = no elegible

. e = proporcién estimada de casos de elegibilidad desconocida,
que son realmente elegibles

RR = tasa de respuesta

CON = tasa de contacto
COOP = tasa de cooperacion
REF = tasa de rechazo

Formulas APPOR
utilizadas

opciones mas
conservadoras (e=1)

"RR1=1/((I+P)+ (NC+R+0)+ (UH + 0))

CON1= (U +P)+R+0)/((I+P)+(NC+R+0)+ (UH + 0))
- COOP1=1/((1+P) + (R + 0))

. REF1=R/((I +P)+ (NC +R + 0) + (UH + 0))

SOURCE: AAPOR. (2016). STANDARD DEFINITIONS. FINAL DISPOSITIONS OF CASE CODES AND OUTCOME RATES FOR SURVEYS. IN THE AMERICAN ASSOCIATION FOR

PUBLIC OPINION RESEARCH. (9TH EDITION). HTTPS://DOI.ORG/10.1207/S15327906MBR2501_2



Anexo 3
Tabla de codigos de disposicion final (CDF)

Distribucion simple de Codigos de Disposicion Final AAPOR

Codigo N %
110 7723 70 %
211 1719 16 %
2111 31 1 %
2112 15 0 %
224 379 3 %
225 296 3 %
231 1 0 %
232 1 0 %
233 1 0 %
236 130 1 %
311 140 1 %
317 80 1 %
410 350 3 %
451 25 0 %
452 10 0 %
454 30 0 %
462 1 0 %
463 3 0 %

Total 10.990 100 %

SOURCE: AAPOR. (2016). STANDARD DEFINITIONS. FINAL DISPOSITIONS OF CASE CODES AND OUTCOME RATES FOR SURVEYS. IN THE AMERICAN ASSOCIATION FOR

PUBLIC OPINION RESEARCH. (9TH EDITION). HTTPS://DOI.ORG/10.1207/S15327906MBR2501_2



