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Ventas del Comercio Minorista de Regiones de Valparaiso, Biobio y La
Araucania
Enero - Febrero 2020
Resumen

Las ventas reales del comercio minorista de las regiones de Valparaiso, Biobio y La Araucania,
segun el indice que elabora mensualmente la Camara Nacional de Comercio, Servicios y Turismo de
Chile (CNC), mostraron dispares resultados en los dos primeros meses del afio, acumulando un alza
en Valparaiso y caidas en Biobio y la Araucania en parte por las mayores restricciones y
cuarentenas en esas regiones.

En la Regién de Valparaiso, las ventas reales del comercio minorista crecieron un 13,7% en enero y
en febrero marcaron un alza de 3,5% real anual, acumulando en los dos primeros meses del afio un
incremento real de 8,4%.

En la Regidn del Biobio, las ventas del retail registraron una baja de 4,6% real anual en enero para
luego acelerarse en el segundo mes del afio y evidenciar un incremento de 1,2% real anual. De esta
manera en el periodo enero — febrero se registra una caida de 1,6% real.

Por ultimo, en la Region de La Araucania, la actividad comercial minorista evidencié una baja de
4,0% real anual en enero y una baja de 10% en febrero, cerrando los dos meses con una caida de
7,2% real.
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Perspectivas Generales

Las ventas minoristas de las regiones en estudio marcan en los dos primeros meses del afio
disimiles resultados dependiendo de la region y las distintas fases en que se encontraban las
principales ciudades en cada una de ellas. Ademas, la pandemia cambi6 el normal flujo de turistas
hacia las regiones lo que también afect6 los resultados del sector comercio. De esta manera la caida
fue mas pronunciada en la region de La Araucania, mientras que Valparaiso marcé mejores
resultados.

Al observar el comportamiento de los trimestres moviles se puede apreciar que todas las regiones se
desaceleran en los ultimos periodos, en parte porque se disipa el efecto de la baja base de
comparacién que se enfrentaba a finde de 2020 y también por mayores restricciones sanitarias que
empezaron a imponerse a partir de enero en distintas partes del pais ante un mayor nimero de
casos COVID-19.

El 2020 el PIB del Comercio cayé un 1,8% y estimamos un alza entre 1,3% y 2,3% para este afio,
donde la baja base de comparacion del primer semestre ayudara en los resultados y la alta base del
segundo jugara en contra. Sin embargo, es dificil hacer estimaciones hoy dadas las circunstancias
que atravesamos, si bien el proceso de vacunacion esta siendo muy exitoso estamos con un altisimo
nivel de contagios que nos ha llevado a entrar en cuarentenas a cerca de un 70% de la poblacién.
Los actuales retrocesos a fase 1 afectan fuertemente la actividad y por ende la recuperacién del
sector comercio, sobre todo presencial y de menor tamafio, los cuales ya vienen muy golpeados. A
esto hay que sumarle el proceso constituyente y los problemas de seguridad que atravesamos, que
también agregan incertidumbre a este escenario.
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Region de Valparaiso

Las ventas presenciales minoristas de la Region de Valparaiso marcaron en enero un alza real anual
de 13,7%, en parte influido por una menor base de comparacion, y luego se desacelera en febrero
registrando un alza real anual de 3,5%. En términos de locales equivalentes las ventas de la region
marcaron en el primer mes del afio un alza de 5,9% real anual y luego en febrero un crecimiento de
0,6% real anual.

De esta manera las ventas de la region acumulan en los dos primeros meses del afio un incremento
real de 8,4% y en términos de locales equivalentes el alza es de 3,2%.
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El resultado por trimestre movil evidencia un alza de 14,5% real en diciembre-febrero,
desacelerandose respecto al periodo previo.
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Al analizar las ventas presenciales de los distintos rubros se evidenciaron caidas en Vestuario,
Calzado y Muebles, mientras que las demas categorias marcaron alzas de distinta magnitud.

Vestuario marco en enero una baja de 2,6% y en febrero un alza marginal de 0,8% real anual, por su
parte Calzado registro fuertes bajas de 34,6% real anual en enero y de 49,6% en febrero. De esta
manera ambas categorias acumularon en los dos primeros meses de 2021 caidas reales de 0,9% y
43,4% respectivamente.

Artefactos Eléctrico, mostrd un significativo aumento de 49,6% real anual en enero y de 41,7% en
febrero, acumulando un alza de 45,6% real.

Por su parte, Linea Hogar evidencié un crecimiento de 8,4% real anual en enero, acelerandose en
febrero con un alza de 19,6% real anual y cerrando de esta manera el periodo enero-febrero con un
incremento real de 13,8% real.

Muebles registré bajas reales anuales de 1,1% y 13,7% en enero y febrero, acumulando en los dos
meses una caida de 7,6% real.

La Linea Tradicional de Supermercados, marco un fuerte crecimiento real anual de 17,8% en enero
y febrero se desacelera con un alza de 3,4%. De esta manera en ambos meses se acumula un
incremento real de 10,2%.
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Region del Biobio

Las ventas presenciales del comercio minorista de la Region del Biobio marcaron en enero una baja
de 4,6% real anual y un alza de 1,2% en febrero. En término de locales equivalentes el primer mes
del afio evidenci6 una caida de 5,6% real anual y el segundo marcé un crecimiento marginal de
0,9% real anual.

De esta manera la region que estuvo con mayores restricciones en el verano en algunas de sus
ciudades acumul6 una caida real de 1,6% en enero-febrero y una baja de 2,2% en términos de
locales equivalentes.
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El resultado por trimestre mévil da cuenta de una caida en el margen de 0,4% real en diciembre-
febrero, reafirmando el quiebre de tendencia producido en el periodo anterior tras una marcada
recuperacion.
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Respecto a los rubros estudiados en enero solo la Linea Tradicional de Supermercados marcé
crecimiento, mientras que en febrero destaco también Artefactos Eléctricos y Linea Hogar.

Vestuario marcé un descenso de 40,4% real anual en enero y una baja real anual de 13,3% en
febrero. Por su parte, Calzado marcé una fuerte baja de 61,1% real anual en el primer mes del afio y
una caida de 52,8% en el segundo. De esta manera, ambas categorias cerraron el periodo enero-
febrero con una disminucion real de 26,3% y 56,3% cada una.

Artefactos Eléctricos marc6 una caida de 6,3% real anual en enero y un incremento de 26,4% en
febrero. Por su parte, Linea Hogar cay6 un 19,1% en enero y en febrero crecio un 5,4% real anual.
Luego Muebles marcé fuertes bajas en ambos meses de 37,2% real anual en enero y 24,4% en
febrero. Linea Hogar y Muebles cerraron asi los dos primeros meses del afio con bajas reales de
7,2% y 30,6% respectivamente, mientras que Artefactos Eléctricos cerrd con un alza de 10,3% real.

La Linea Tradicional de Supermercado destaco con alzas de reales anuales de 19,7% en enero y
9,8% en febrero, cerrando asi al segundo mes del afio con un incremento real de 14,7%.
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Region de La Araucania

Las ventas presenciales del comercio minorista de la Region de La Araucania marcaron una baja de
4,0% real anual en enero y una caida de 10,0% real anual en febrero. En términos de locales
equivalentes se evidenci6 un descenso de 4,1% enero y una baja de 5,2% real anual en febrero.

De esta manera, las ventas acumularon en los dos primeros meses del afio una baja real de 7,2% y
en términos de locales equivalentes la caida fue de 4,6% real.

Ventas Reales Comercio Minorista
Region de La Araucania
(% Variacion Anual)

Locales Equivalentes W Total Locales

338
30,3

59
15 4 2,425 3551

-1,5 -2,8 44 -4,1-4,0 .5,

-109 .12

68 466376

-48,3
-52,2

‘ Jun ‘ Jul ‘Ago ‘ Sep ‘ Oct ‘ Nov‘ Dic ‘ Ene ‘ Feb ‘ Mar ‘ Abr ‘May‘ Jun ‘ Jul ‘Ago ‘ Sep ‘ Oct ‘ Nov‘ Dic ‘ Ene ‘ Feb ‘

2019 ‘ 2020 2021 ‘

Fuente: Departamento de Estudios CNC

Al analizar los trimestres moviles los resultados muestran una tendencia negativa en los Ultimos
cuatro periodos con una baja de 7,4% real en diciembre-febrero.

Ventas Reales Comercio Minorista en Término de Locales Equivalentes
Region de La Araucania, Trimestre Movil
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En cuanto a las categorias estudiadas, en su mayoria se registraron bajas de distinta magnitud en
los dos primeros meses del afio, excepto la Linea Tradicional de Supermercados que crecid en
enero, Articulos Electronicos que marcd un alza marginal en el primer mes del afio y Vestuario que
registro un alza en febrero.

Calzado marco fuertes bajas de 31,4% y 41,9% real anual en enero y febrero, por su parte Vestuario
marco una baja de 6,7% real anual en el primer mes del afio y un aumento de 3,8% real anual en el
segundo. Ambas categorias cerraron el periodo enero-febrero con caidas en sus ventas de 37,3% y
1,1% real respectivamente.

Articulos Electrénicos marco un alza marginal de 0,5% real anula en enero y luego cayé un 2,4% en
febrero, de esta manera acumul6 en los dos primeros meses del afio una baja de 1% real.

Linea Hogar registr6 una fuerte baja de 25,5% real anual en enero y luego cay6 un 9,1% en febrero.
Muebles marco también fuertes caidas reales anuales de 43,5% en el primer mes del afio y de
44,7% el segundo. De esta manera, ambas categorias cierran el periodo enero-febrero con bajas
reales de 17,6% y 44,1% cada una.

Finalmente, la Linea Tradicional de Supermercados, marcd un alza de 3,1% real anual en enero y
una caida de 10,7% en febrero, cerrando al segundo mes del afio con una caida real de 4,2%.
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